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Хотя кое-где можно встретить и противополож-
ные мнения, древние люди, видимо, жили в 
одно время с мамонтами и охотились на них. 

Учитывая размер добычи и скудные средства её убие-
ния, сама по себе охота была делом крайне рискован-
ным. Однако колоссальная маржа (то бишь количе-
ство мяса, шкуры и ценных бивней на единицу зверя) 
при удачном исходе предприятия раз за разом толкала 
наших предков на охотничью тропу. Разные племена, 
рассеянные на обширных пространствах без современ-
ных средств коммуникаций, постепенно вырабатывали 
собственные ноу-хау по охоте на мамонта. 

Нужда в повышении эффективности этого заня-
тия была очевидна. Понятно, что начинать пробова-
ли с банального tool rush. Специалисты по игре Age of 
Empires сразу всё поняли, для остальных объясню про-
сто — это обыкновенный навал. Собираем всех мужчин 
племени, способных держать что-то в руках, предла-
гаем им занять руки как можно более убийственными 
орудиями — от копий с каменными наконечниками до 
крупных булыжников — и посылаем за добычей. Поло-
жительная сторона метода только одна — простота. 
Недостатков слишком много — уговорить крупных осо-
бей отдать своё мясо, кожу и бивни вообще невозмож-
но, да и мужики с охоты возвращаются не все, а вернув-
шиеся бывают злы почище мамонта…

Понимая, что навал обыкновенный приносит успех 
разве что в сокращении собственной популяции, древ-
ние изо всех сил напрягали мозги и придумывали более 
изощрённые способы. Судя по строго научным источ-
никам, типа голливудского кино, наиболее популяр-
ным методом охоты был загон стада в теснину с зара-
нее подготовленной засадой. Мужики выбирали под-
ходящие цели и забрасывали их сверху тяжеленными 
камнями, добавляя (инстинктивно — теории ещё не 
было) к своей силе броска ускорение свободного паде-
ния. Преимущества очевидны — вероятность успеха 
намного больше, охотники целее, следовательно, гораз-
до выше показатель выживаемости племени. 

Вот только гнать равнинных зверей к далёким горам 
было не всегда сподручно. Приходилось придумывать 
ещё более изощрённые способы. Одно дело, когда ты 

пуляешь в мамонта камнем, пусть даже с высоты, — 
надо ещё попасть, да и весовые возможности бросаю-
щего ограничены. Совсем другой расклад, когда мас-
сивная туша выступает в роли собственного могильщи-
ка. И вот наш предок родил гениальную идею — ловуш-
ка! На популярной у мамонтов тропе рыли яму, а в дно 
втыкали острые колья. Затем место маскировали и 
ждали дичь. Или торопили её сами, загоняя проверен-
ными методами стадо в нужном направлении.

Если оценить шансы на выживание племён, занима-
ющихся охотой вышеописанными методами, то у пер-
вых (самых тупых) вообще не было никакой перспек-
тивы. Племена же, использующие «автоматизацию», 
благоденствовали. Чуть позже подобные выводы систе-
матизировал и научно обосновал старина Дарвин, рас-
суждая об эволюции и причинах вымирания отдельных 
видов. 

Можно спорить о теории Дарвина — креационисты 
имеют массу аргументов против, — но отрицать связь 
между автоматизацией и конкурентоспособностью бес-
смысленно. Наши коллеги-дизайнеры, делавшие облож- 
ку для этого номера, рассказали, что на идею их натол-
кнул богатый опыт общения с типографиями. Уровень 
автоматизации большинства из них, увы, находится где-
то, э-э-э… когда банальным навалом мамонтов уже не 
убивают, но до ловушек пока не додумались. Похожие 
результаты дал и наш опрос на сайте — почти три чет-
верти ответивших не видят у себя никакой автоматиза-
ции, кроме бухгалтерии да электронных табличек. 

Вот вам пища для размышления: в типографии 
Vistaprint, имеющей производственные площадки в 
Голландии и США, в IV квартале 2010 финансового 
года ежедневно выполняли 54 000 заказов. Большин-
ство — от представителей малого бизнеса. Им нужна 
традиционная продукция оперативной полиграфии — 
визитки, бланки, листовки, папки и т. п. Представляе-
те, как обработать такую махину очень мелких заказов 
на двух производственных площадках и не ошибиться? 
Это пример того, до какой степени можно развить авто-
матизацию. А скольких их конкурентов за это время 
постигла невесёлая судьба наименее развитых племён, 
никто не подсчитывал...  p

И г о р ь  Т е р е н т ь е в
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Охота на мамонтов 
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