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ЦЕЛЬ КУРСА 
 

Цель курса "Социология туризма" - раскрытие мира современного 

потребления, в частности туризма. Процессы глобализации, стимулируя 

развитие сферы гипер-реальности, приводят к переоценке значимости 

различных областей потребления. Туризм, прежде представлявшийся весьма 

второстепенным видом экономики и культуры, превращается в знак эпохи, в 

значительной степени выражающим ее суть. Сами культуры стали 

"мобильными", сориентированными на привлечение туристов и 

соответственным образом преобразующими материальную среду. Курс 

посвящен рассмотрению новых смыслов туризма, иными словами, тому, что 

скрывается за масштабными формами туристической деятельности, в чем 

состоит скрытая (даже от них самих) мотивация туристов и каков так 

называемый текст туристских посланий.  

Задачи курса: 

- показать природу процессов глобализации и возникновения новых 

смыслов потребления;  

- раскрыть исторические вехи возникновения туризма и 

проанализировать такие предтуристские формы, как паломничество, 

миссионерство, географические путешествия и пр.; превращение 

туризма в индустрию отдыха, массовый туризм и его мотивация; 

- проинтерпретировать теоретический аспект "взгляда туриста" 

(Дж.Урри)—что ищут и что находят в мире путешествий современные 

туристы; 

- проанализировать феномен "макдональдизации" туризма (Дж.Рицер); 

- найти прикладные аспекты теоретического концепта "мобильные 

культуры" (Дж.Урри); 

- реконструировать теоретические смыслы инфраструктуры 

туристической деятельности (фотография—"синдром Кодака", 

ресторанный и гостиничный бизнес); 
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