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Минздравсоцразвития 

России, невзирая на 

сложные погодные 

условия, работает в 

полном соответствии 

с заявленными ранее 

планами по реформиро-

ванию фармрынка. 

Подтверждение тому 

— ряд представленных 

законопроектов.

АНАЛИЗ
КОНКУРЕНТНОЙ
СРЕДЫ

Исследование деятель-

ности конкурентов 

показывает их сильные 

и слабые места, позво-

ляет выяснить, какие 

стратегии наиболее 

результативны. Чтобы 

не пропустить удар, 

необходимо иметь 

представление о планах 

«противника».

Практические рекомен-

дации.
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Отчасти — своеобраз-

ный «навигатор» по 

формированию портфе-

ля приоритетных 

закупок.
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