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Учебное пособие предназначено для студентов, обучающихся по спе-
циальности «Реклама», сотрудников рекламных агентств, а также
всех иных лиц, интересующихся вопросами правового регулирования
рекламной деятельности. Материал учебного пособия в доступной
форме излагает принципы и основные положения российского и за-
рубежного законодательства, регулирующего рекламную деятельность,
с учетом положений образовательной программы неюридического
вуза. Цель курса «Правовое регулирование рекламной деятель-
ности» — изучение студентами важнейших принципов и основ раз-
личных отраслей российского права, а также специфики будущей
профессиональной деятельности в сфере рекламы.

В книге учтены последние изменения отечественного законода-
тельства, освещены проблемы и перспективы развития законодательст-
ва о рекламе и правоприменения.

В издании комплексно представлен учебный, нормативный и ме-
тодический материал, необходимый для изучения дисциплины «Пра-
вовое регулирование рекламной деятельности». Содержание учебного
пособия соответствует программе курса «Правовое регулирование
рекламной деятельности» и государственному образовательному
стандарту для специальности 032401 (350700) «Реклама». В пособии
не только излагается учебный и нормативный материал, но и предла-
гаются вопросы для проверки знаний студентов, задания для практи-
ческих занятий. Издание содержит список рекомендуемой норматив-
ной, учебной и научной литературы, глоссарий основных терминов
и понятий.
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