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Жилищно-коммунальный сектор экономики имеет особое значение,
поскольку затрагивает сферу жизнедеятельности всех граждан Россий-
ской Федерации, имеет повышенную социальную значимость. В связи
с этим российское государство уделяет этому сектору экономики по-
вышенное внимание, здесь до сих пор велика степень государственно-
го регулирования экономических взаимоотношений. Между тем, как
показал опыт предшествующей государственно-экономической плано-
вой системы, излишняя зарегулированность экономических взаимоот-
ношений зачастую приводит к негативным последствиям, поскольку
жилищно-коммунальный сектор практически перестает самостоятельно
развиваться и совершенствоваться, даже наоборот, приходит в упадок.
В связи с этим в последнее десятилетие взят курс на постепенное вне-
дрение рыночных отношений в жилищно-коммунальном секторе, раз-
витие конкуренции между участниками рынка коммунальных услуг, что
должно позитивно отразиться на качестве и доступности коммуналь-
ных услуг для всего населения России.

Внедрение рыночных отношений, даже постепенное, ставит вопрос
о возможности применения в жилищно-коммунальных экономических
взаимоотношениях таких маркетинговых инструментов, как торговая
марка и бренд, а также возникающих в связи с этим проблем защиты
прав интеллектуальной собственности на средства индивидуализации хо-
зяйствующих субъектов на рынке коммунальных услуг. В связи с этим
возрастает практическая значимость исследовательских и аналитических
работ в области экономических преобразований в сфере деятельности
хозяйствующих субъектов жилищно-коммунального сектора.

В данной работе автором подробно анализируются такие марке-
тинговые понятия, как торговая марка и бренд, возможность их при-
менения в сфере жилищно-коммунальных услуг, уделяется внимание
проблеме правовой защиты данных объектов интеллектуальной соб-
ственности. Монография предназначена для специалистов ЖКХ, науч-
но-педагогических работников, аспирантов, докторантов.
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