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Книга Андрея Мирошниченко «Как написать пресс-ре-
лиз» является первой в России полной инструкцией по напи-
санию пресс-релизов. 

Читатели познакомятся с конструктором пресс-релиза, 
узнают, как правильно создавать основные композиционные 
элементы – заголовок, лид, основной текст, справку, подпись. 
В книге разоблачены специальные журналистские приемы 
усиления пресс-релиза: использование знаменитостей, кон-
фликтов, статданных, приводится тайный словарь сенсацион-
ной журналистики.

Самая большая головная боль пресс-секретарей – поиск 
информационных поводов – получит в этой книге хорошее ле-
карство. Автор предлагает немало бронебойных рецептов по 
поиску, производству и симуляции событий для формирова-
ния информационного повода. 

Ценнейшие сведения и рекомендации привлечены с кухни 
редакторов СМИ – как они выбрасывают, режут или исполь-
зуют пресс-релизы. Автор скрупулезно и иронично исследует 
судьбу пресс-релиза.

Книга предназначена пресс-секретарям, рекламщикам, 
маркетологам, пиарщикам, копирайтерам и всей медийной 
братии, а также политикам и руководителям малого и средне-
го бизнеса, которые хотят чаще попадать в газету.
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поместившиеся «хвосты» выкладываются или на специ-
альное поле, или на фотографию, например. И потом 
надо «порезать хвост», то есть сократить в тексте нуж-
ное количество строк.

Разных и всяких пресс-релизов у редактора много. 
Пресс-релизы с большими и мутными абзацами в этой 
ситуации проигрывают конкуренцию пресс-релизам с 
хорошей (а это видно даже чисто внешне), ясной, дроб-
ной абзацной структурой.

Надо создать редакторам и журналистам удобства, 
и они оценят.

* * *

ЗАКЛЮЧЕНИЕ. ЛИЧНОЕ ОБРАЩЕНИЕ 
АВТОРА К ЧИТАТЕЛЯМ

Я работаю главным редактором журнала «Банков-
ское обозрение». По меркам федерального рынка СМИ 
это не самое крупное издание, но в своей отраслевой 
нише – ведущее. В моем почтовом ящике ежедневно 
появляется примерно 10 пресс-релизов. Столько же по-
лучают наши ведущие обозреватели. В общий почтовый 
ящик редакции приходит еще около 30 пресс-релизов 
в день. Пресс-релизы приходят также на почту отдела 
рекламы, в отдел распространения и даже дизайнеру. 

В общем, ежемесячно в наш журнал поступает око-
ло 2000 пресс-релизов. Передышку дают только на Но-
вый год. Конечно, многие пресс-релизы повторяются в 
несколько адресов, но все равно – очень много. 

Журнал ежемесячный, 136 страниц. Никакой фи-
зической возможности опубликовать эти релизы мы не 
имеем, даже если бы их читали. 

Но некоторые пресс-релизы все же используются.
Если читатель добрался до этих строк, значит, он 

уже знает, как преодолевается противоречие между дву-
мя предыдущими абзацами. Такие читатели уже знают, 
как писать хорошие пресс-релизы и повышать сначала 
вероятность, а потом и статистику их опубликования.
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Взамен у меня есть одна личная просьба к тем, кто 
прочитал эту книгу. Не присылайте свои пресс-релизы 
мне. Ведь теперь ваши релизы будут настолько чертовс-
ки хороши, что их придется публиковать. Не отвертеться. 
Это порушит мне всю редакционную политику. В России 
есть еще много замечательных СМИ – пишите туда. 
И пусть там редакторы окажутся в безвыходной ситуа-
ции под ударами вашего мастерства.
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