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Росздравнадзор конста-
тирует дальнейшее 
снижение цен на препара-
ты Перечня ЖНВЛС и 
информирует об итогах 
проведения контрольных 
мероприятий. Продолжа-
ется реорганизация 
системы здравоохране-
ния, которая отражает-
ся в появлении ряда 
законопроектов, публи-
куемых на сайте Минз-
дравсоцразвития России.
Читаем, анализируем, 
делаем выводы.

АПТЕЧНЫЙ HR

Большинство руководи-
телей аптечных учреж-
дений буквально сбива-
ются с ног в поиске 
квалифицированных 
фармацевтов и прови-
зоров на вакантные 
должности. Об аптеч-
ном HR, проблемах 
подготовки фармспе-
циалистов и взгляде 
студентов на карьеру
в аптечном ритейле.
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