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АННОТАЦИИ

А. Панкрухин
Маркетинговые резервы российских туристских дестинаций
Маркетинговые исследования в туризме интересны и сложны прежде всего тем, что они очень часто связаны с кросс�
культурными отношениями. Кроме того, сложность в том, что туристский продукт многогранен, клиенты в нем живут
и доверяют туроператорам свою жизнь, ищут в нем новую самоидентификацию. Почти не исследованы ценовые
аспекты маркетинга туризма. Чтобы привлечь туристов, местные сообщества начинают активно использовать кра�
удсорсинг в развитии своих территорий. Модным стал брендинг городов и регионов в расчете на туристские целе�
вые аудитории. Получают развитие онлайн инструменты привлечения туристов, но в ходу и офлайн инструменты,
включая городскую скульптуру и другие малые формы. Возникают примеры событийного туризма как на регуляр�
ной основе, так с использованием франчайзинга события по различным регионам.
Ключевые слова: маркетинговые исследования в туризме; кросс�культурные отношения; туристский продукт;
ценовые аспекты маркетинга туризма; брендинг городов и регионов; событийный туризм.

А. Фоминичева
Маркетинг в индустрии моды: возможности и тенденции его развития
Рассматриваются возможности применения маркетинговых инструментов в деятельности современных компаний,
специализирующихся на изготовлении и продаже модной одежды, исследуется новизна и перспективность исполь�
зования fashion�маркетинга в процессе формирования стратегий, способствующих продвижению товаров в инду�
стрии моды, анализируются тенденции, характеризующие современный fashion�рынок.
Ключевые слова: мода; тенденции; индустрия моды; fashion�маркетинг; fashion�рынок.

Е. Тян, А. Костецкий
Основные подходы к оценке потребительских эффектов маркетинговых инноваций
Статья посвящена обоснованию принципов и подходов к выявлению и оценке потребительского восприятия ценно�
сти продукта с целью определения направлений успешных маркетинговых инноваций и изменений, повышающих
уровень удовлетворенности целевых потребителей и конкурентоспособности фирмы на рынке. Приведен обзор
существующих методик выявления значимых атрибутов потребительской ценности продукта. Предложена автор�
ская методика дифференцированной оценки воспринимаемой потребителем ценности продукта в целях формиро�
вания политики маркетинговых нововведений и изменений.
Ключевые слова: ценностные характеристики продукта; комплексное потребительское восприятие ценности про�
дукта; маркетинговые инновации; нововведения и изменения; потребительские эффекты маркетинговых нововве�
дений и изменений.

К. Никитин
Методы продвижения, убивающие бренд, или продажа купонов со скидкой как прием ценовой
дискриминации
В статье представлен новый взгляд на продажу купонов со скидкой – данное мероприятие по стимулированию
продаж рассматривается как метод ценовой дискриминации. Выявлен ряд рисков, связанных с применением купо�
нов, даны рекомендации и указаны противопоказания к использованию данного метода продвижения.
Ключевые слова: продвижение; купоны; ценовая дискриминация; ценообразование; бренд.

М. Цыпленкова, И. Моисеенко, Я. Семенова
Анализ состояния автомобильного рынка в России, Приморском крае и г. Владивостоке: особен+
ности развития и основные тенденции
В статье анализируется современное состояние автомобильного рынка России, Приморского края и г. Владивосто�
ка, и рассматриваются основные тенденции его развития.
Ключевые слова: автомобильный рынок; объем продаж; структура производства; структура рынка.
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