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Предисловие

О предмете экономики гостиничного бизнеса

Исключительное значение для национальной экономики, раскрытия че-
ловеческого потенциала, обеспечения основных конституционных прав 
граждан и имиджа нашего государства имеют всемерная поддержка и 
развитие так называемой индустрии гостеприимства, включающей в 
себя в качестве ключевого компонента гостиничный бизнес. Ввиду 
перечисленных обстоятельств решением Президиума Учебно-методи-
ческого объединения по образованию в области производственного ме-
неджмента Государственного комитета по высшей школе Российской 
Федерации от 25 января 1994 г. в нашей стране официально утверждена 
учебная специальность «Экономика и управление на предприятии ту-
ризма и гостиничного хозяйства».

Согласно этому решению подготовка экономистов-менеджеров по дан-
ной специальности открыта с 1 сентября 1994 г. и проводится в соот-
ветствии с Федеральным стандартом, утвержденным 20 апреля 1994 г. 
Начиная с 3 октября 2000 г. стандарт дополнен Примерным учебным 
планом специальности «Экономика и управление на предприятии туриз-
ма и гостиничного хозяйства», утвержденным Минобразования РФ.

Понятие экономики гостиничного бизнеса как науки и учебной дисци-
плины раскрывается через историю этих терминов. Термин «экономи-
ка» был введен в обиход древнегреческим философом и литератором 
Ксенофонтом (ок. 430—354 гг. до н.э.) в качестве заглавия к трактату о 
наилучшем ведении домашнего хозяйства. В переводе с древнегрече-
ского «экономика» означает домострой. После реформы экономических 
знаний, проведенной английским политэкономом А. Смитом (1723—
1790), понятие экономики как науки далеко отошло от категорий до-
моводства и распространилось на коммерческие предприятия и госу-
дарственные доходы.

Сегодня под экономикой понимается отрасль гуманитарно-обществен-
ного знания, занимающаяся изучением хозяйственных отношений, т.е. 
любых отношений, которые возникают в социуме или отдельных со-
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