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Дорогие друзья и коллеги!
Нашему издательству исполнилось 15 лет. Все эти годы мы старались знако#

мить вас с передовыми достижениями научной и творческой мысли в маркетинге
и рекламе. Хотелось бы верить, что наши труды были вами оценены и принесли
реальную пользу вашему бизнесу, научной деятельности и послужили откры#
тию новых горизонтов познания нашего изменчивого мира.

Но не только нашим трудом создавались эти издания. Отдельной благо#
дарности заслуживают наши уважаемые авторы, благодаря которым и созда#
валась эта творческая атмосфера редакционной жизни, позволившая в течение
многих лет плодотворно работать на благо наших многочисленных читателей
и подписчиков.

Мы не сможем привести здесь всю ретроспективу публикаций, но в ближай#
ших двух номерах мы хотим познакомить наших читателей с первыми номера#
ми наших изданий и опубликовать подборку лучших статей за прошедшие годы.

Пусть это будет наш подарок вам.
Вы сами сможете оценить: с чего все начиналось, как развивался рынок мар#

кетинга, и как выросло качество наших изданий, какие проблемы волновали
профессиональное сообщество, кто был и кто остался на рынке, какие тенден#
ции победили, а какие уже забыты. Надеемся, это будет вам интересно и, не#
смотря на наивность некоторых идей, поможет по#новому взглянуть на сегод#
няшний день.

Владимир Боушев
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