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Каждый предприниматель мечтает построить бизнес уровня 

Facebook, Netfl ix или Airbnb. Но мало кому это удается. Что же 
отличает суперуспешные компании от множества стартапов, 
которые так и не выстреливают? Все просто: стремительный рост.

Рид Хоффман и Крис Йе проанализировали опыт крупнейших 
технологических компаний и сформулировали концепцию блиц-
масштабирования. Это стратегия агрессивного роста — комплекс 
техник, который позволяет и стартапам, и давно действующим 
компаниям создать бизнес мирового уровня в рекордные сроки. 
Придётся действовать со скоростью, которая наверняка будет 
некомфортна для вашей команды. И вы гарантированно совер-
шите множество ошибок, пока будете продвигаться в обстановке 
полной неопределенности. Но авторы рассказывают, как быстро 
учиться на этих ошибках и вновь возвращаться к быстрому дви-
жению вперед.
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