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The  article  describes  development  of  the Belarusian  book publishing  of  translated  literature
at  the  turn  of  XX–XXI  centuries.  Author  provides  Statistical  data,  features  of  work  state  and
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In  article  authors  analyse  a  role  of  modern  Russian  mass  media  in  formation  of  innovative
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L.N.,  Melville  H.  and  others.  Additionally,  the  article  illustrates  how  Ulysses  by  James  Joyce  is
translated  in  Mongolian.

Keywords:  translation,  Mongolia,  studying,  experience.

S.N. Sheveleva
THE STATE OF THE PRINTING INDUSTRY IN RUSSIA IN THE MIDDLE OF THE XIX —
EARLY  XX  CENTURIES .......................................................................................................... 71

The work analyzes the state of the printing industry in Russia in the middle of the XIX — early
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The  work  considers  the  concept  of  “business  scenario”  as  a  method  of  implementing  of
development  strategy,  which  describes  the  position  of  media  organization  on  the  market  and
gives an objective picture about the prospects for business development. Authors have developed
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media  organization  and  the  governance  of  its  members.  An  algorithm  for  the  formation  of  the
strategic  potential  of  media  organization  on  the  basis  of  modeling  of  key  competences  is
presented.

Keywords:  economic  potential,  strategic  potential,  production  capacity,  the  resource
concept,  system  approach,  properties  of  the  strategic  potential,  key  competence.

I.S. Uchetova
STRATEGIC  FACTORS OF  INCREASE  OF MEDIA ORGANIZATION VALUE ............................. 124

The  article  examines  topical  issues  of  implementation  of  management  concepts,  which
focused  on  value  of  media  business.  Presented  key  metrics  and  factors  of  increase  of  media
business  value,  revealed  the  interaction  of  the  factors  of  value  increase  with  the  strategy  of  the
activities  of  media  organization.

Keywords:  media  organization,  value  of  business,  effective  management,  indicator  of
value,  factor  of  value,  strategy.

Copyright ОАО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»Copyright ОАО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

https://rucont.ru/efd/317567
https://rucont.ru/efd/317567

