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Маркетинг — это американский прорыв, 
придуманный американцем для  американцев. 
Поэтому, конечно  же, все его гениальные правила 
не работают в суровой российской реальности. Когда 
бюджеты на  рекламу сжаты до  предела, времени 
на  разработку стратегии не  дают, а  результаты 
от маркетолога требуются уже вчера.

Эта книга предлагает не  просто академические 
знания, а настоящие практические советы. Забудьте 
о теориях, которые никогда не работали у вас.

Дайте своему маркетингу пощечину роскоши 
и  наглости — ведь теперь вам не  надо прятаться 
за оправданиями и ограничениями.

Сделаем маркетинг по‑русски вместе?
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