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Современная эпистемологическая ре-
альность как связная структура идей нахо-
дит выражение в медиарекламной картине 
мира (далее МРКМ), прежде всего его про-
странственно-временной континуальности, в 
которой обретает смысл взаимная соотне-
сенность вещей, структура вещного мира. С 
другой стороны, и сама МРКМ является в 
современном культурном контексте эпохи 
мощным фактором продуцирования новых 
реалий. 

В МРКМ пространственно-временная 
континуальность предстает не как некая ор-
ганичная целостность, последовательно раз-
ворачивающаяся в рекламном дискурсе, а 
как неопределенная, фрагментарная, откры-
тая для интерпретаций структура. Концепты 
пространства и времени реализуются в раз-
личных ипостасях, обнаруживают множест-
венность смыслов, не складывающихся на 
основе принципа дополнительности в мен-
тальное единство. В рекламе в образной 
форме представлены основные концепции 
пространства и времени, существующие в 
культуре: субстанциональные и релятивные, 
открытые и закрытые, однородные и неод-
нородные, линейные и нелинейные, статиче-
ские и динамические, однослойные и много-
слойные и т. д.  

Время и пространство могут быть обо-
значены в РТ как конкретно, определенно, 
так и неопределенно или как феномен ирре-
альной модальности – кажимости. К приме-
ру, в одной из реклам пива «Балтика» хро-
нотоп обозначен совершенно конкретно че-
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The article is devoted to the investigation of the social-
historical time phenomenon in MAWP in tree aspects: the 
present, past and future. It is concluded, that the time con-
ception as a linear sequence of the present, past and future 
in MAWP is “smoothed”; it is followed by the conception of 
alinear probabilistic pluralistic time as a coordinate of the 
multidimensional space-time continuum where all the time 
modi coexist. 
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Статья посвящена исследованию феномена соци-
ально-исторического времени в МРКМ в трех его пла-
нах: настоящее, прошлое и будущее. В работе делает-
ся вывод о том, что представление о времени как ли-
нейной последовательности прошлого, настоящего, 
будущего в МРКМ «нивелируется»; на смену приходят 
представления об алинейном. вероятностном, плюра-
листическом времени как одной из координат много-
мерного пространственно-временного континуума, в 
которой все модусы времени сосуществуют. 
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континуума, в которой все модусы времени 
сосуществуют. 
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