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Логотипом EDP Association Award отмечены лучшие и наиболее 
инновационные решения года из сферы полиграфии, отобранные 
независимой международной экспертной группой. Награда Евро-
пейской ассоциации изданий о цифровых технологиях в полигра-
фии означает, что решение стало лучшим в своей категории среди 
всех представленных в этом году разработок, а значит, принимать 
решение о покупке можно с уверенностью. 

Там, где рождаются инновации
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42 НАПРИМЕР
УФ-ОТКРЫТИЯ  
В МАЛОМ ФОРМАТЕ
Единственный в своей нише 
малоформатный УФ-принтер 
Mimaki поощряет эксперименты 
и помогает находить новые спо-
собы изготовления оригинальной 
рекламной продукции.
юрий захаржевский

44 ПОСЛЕПЕЧАТЬ
ИНСТРУМЕНТАРИЙ 
ДЛЯ ВЫСЕЧКИ ****

роберт ларсон

51 ФОРУМ
ВЫРОСЛИ ИЗ ПЕРЕПЛЁТА
На протяжении нашей полуто-
рачасовой беседы генеральный 
директор типографии «КЕМ» 
Валерий Макаров вспоминал об 
истории, делился взглядами на 
требования к персоналу и осо-
бенности выбора оборудования, 
посетовал на системные проблемы 
российской полиграфии и объ-
яснил свою активную жизненную 
позицию по отношению к пробле-
ме ДЦП. Далее — самое важное, 
прямой речью.

валерий макаров
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ФОТОПЕЧАТИ
Струйные принтеры для 
высококачественной фотопечати 
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юрий захаржевский
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20 ЛЕТ СПУСТЯ: 
ПРИОРИТЕТА НЕ МЕНЯЛИ!
Анастасия Высоткина руководит 
холдингом «Регент» 
с момента его основания. 
20-летний юбилей компании — 
отличный повод поговорить 
не только о сегодняшнем дне 
крупного бумажного оптовика, 
но и о будущем. 
анастасия высоткина
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14 ВЫСТАВКИ
FESPA DIGITAL-2011: КАП, КАП, КАП...
Выставка ещё раз доказала — струй-
ные технологии правят бал на пути от 
аналоговой к цифровой печати. Это 
особенно актуально для трафаретных 
типографий, студий широкофор-
матной печати и многопрофильных 
рекламно-производственных ком-
паний. В маленьких каплях чернил — 
перспектива и потенциал развития.
игорь терентьев
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Гильзы постепенно превращаются 
в самостоятельное направление, в 
первую очередь это относится к бес-
шовным рукавным формам. В статье 
рассматриваются разнообразные 
варианты производимых ныне гильз. 
дэвид аткинсон

32 ПЕЧАТЬ
ОБЪЕДИНЯЯ ЛУЧШЕЕ ***
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Пакеты // Невероятно удобные и 
практичные, бумажные и пластико-
вые  — наши неизменные спутники 
в походах по магазинам. Но паке-
ты — это ещё и носители рекламных 
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зать о своём обладателе. 
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Отвечая на наши вопросы, 
международный директор 
по управлению продуктами 
Corel Питер Нордвал подтвер-
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Полиграфия — уникальная отрасль. С одной сто-
роны — это нормальное массовое производство 
серийной продукции (даже когда речь идёт о 

персонализированной). С другой — необходим макси-
мально быстрый переход от одного продукта к другому. 
И время измеряется не месяцами или неделями, даже 
не днями. Речь идёт о часах, а чаще — минутах и секун-
дах. Совершенно нетипично для других отраслей. Какие 
могут быть стандарты в условиях постоянных перемен?! 
Ан нет — в полиграфии стандартизация ещё более необ-
ходима, чем где бы то ни было. И технологическая, и 
организационная, о чём говорят результаты нашего обзо-
ра на сайте. О последних и рассуждаем в теме номера…

Ища подходящую метафору для обложки, мы остано-
вились на близком и понятном всем образе, особенно в 
середине июня в средней полосе России. И постарались 
свести воедино, казалось бы, противоположные вещи: 
реалистично воспроизвести клубнички, вплоть до фак-
туры и запаха, но обеспечить их стандартизацию. Чего в 
жизни не бывает… Как получилось — судить вам.

А помогали нам в воплощении замысла поставщик 
лаков «Верилион» и трафаретная типография Silk-print. 
«Только обязательно напишите, что это не шагрень, а 
специальный эффект», — попросил директор типогра-
фии Сергей Понадцов, когда мы вместе изучали первые 
оттиски. «Само собой, именно таких, фактурных клуб-
ничек и добивались», — согласился я.

Сначала обложка была отпечатана офсетом 4+4. 
Обычно мы используем бумагу 150 г/м2, но для после-
дующего лакирования рельефным УФ-лаком Apollo 
S25484 UV High Build Gloss Varnish Сергей порекомен-
довал более плотную — не менее 200 г/м2. Иначе велик 

риск, что бумагу «поведёт», это будет особенно заметно 
на обороте. Для гарантии успеха следовало бы сделать 
ламинирование матовой плёнкой, но бюджет проекта 
этого не предусматривал. Остановились на стандартном 
для нас воднодисперсионном лаке.

Рельефный лак также налагает определённые огра-
ничения на дизайн. Лак нежелательно выпускать под 
обрез и линии бига — толстый слой может потрескаться.

Воднодисперсионный лак с запахом клубники (кол-
леги из «Верилиона» не успели доставить аналогичный 
УФ-лак) существенно усложнил техпроцесс. Каждый 
оттиск сохнет вне стопы минут 20. К счастью, в типогра-
фии Silk-print есть пять стеллажей, куда и разложили 
оттиски. 

Сначала печатался ароматизированный лак, это заня-
ло три дня, ещё два потребовалось для УФ-лакирования. 

Удовольствие не из дешёвых — бюджет на лакиро-
вание оказался почти вдвое больше, чем на офсетную 
печать 10-тысячного тиража обложки, включая бумагу. 
Но когда продукция должна привлечь и удержать вни-
мание, дополнительные вложения обычно оправдывают-
ся. Ведь это те самые инструменты, которые недоступ-
ны в электронных коммуникациях — сейчас, да и в буду-
щем. Именно на них следует заострить внимание специ-
алистам по рекламе. Традиционной печатью CMYK уже 
никого не удивишь.

Такое вот лирическое отступление. Если же вернуть-
ся к теме номера, то следует признать — нам удалось 
получить 10 000 идентичных стандартных оттисков с 
одинаковыми клубничками. Но ещё есть запах и фак-
тура. А это уже нестандарт. И кто за это бросит в нас 
камень?..    p

И г о р ь  Т е р е н т ь е в
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Стандарты для 
нестандартной индустрии

Далеко не в каждой 
трафаретной типографии  
есть столько стеллажей  

для сушки оттисков

Без автоподачи  
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повышенная нагрузка
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