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перспективы
Шон Смит
Автоматизация для 
флексотипографий
Юрий Захаржевский
CTP для офсета  
(справочник покупателя)
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технологии растрирования 
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25-27/мая/2010
Сочи
гоСтница «Сочи-Бриз отель»
Курортный проСпеКт, д. 72

партнеры Форума: 
ммП ПросПект
ооо «ЭкоПолис-Плюс»

инФормационная поддержКа: 
Дизайн-ревю
ланДшафтная архитектура, Дизайн
вГтрк «сочи»
сочи - раДио шансон
сочи - русское раДио

организаторы:   

союз Дизайнеров россии

наЦионалЬнЫй комитет Дизайна 
ГороДской среДЫ 

московский ГосуДарственнЫй 
университет Дизайна и технолоГий  

поддержКа:

министерство кулЬтурЫ 
российской феДераЦии

министерство образования 
и науки российской феДераЦии

аДминистраЦия ГороДа сочи

27

50

37 ФОРУМ
ЗА ДОЛЮ 
ОТ 70 ТРИЛЛИОНОВ СТРАНИЦ
Руководители Kodak — управляю-
щий директор  и вице-президент 
по региону  EAMER (Европа, 
Африка и Средний Восток) Филип 
Каллимор (справа) и управляю-
щий директор и вице-президент 
по региону GREE (Россия, страны 
СНГ  и Восточная Европа) Фред 
Калантари — поделились с нами 
своим видением текущей ситуа-
ции и стратегией развития.  

40 НАПРИМЕР
БОЛЬШИЕ 
ПЕРСПЕКТИВЫ
Многолетний опыт работы помо-
гает рекламной типографии найти 
сферы применения для самой 
передовой и крупноформатной 
цифровой техники.
юрий захаржевский

43 ПОСЛЕПЕЧАТЬ
АЛЬТЕРНАТИВНЫЕ 
ВЫСЕЧНЫЕ СИСТЕМЫ **

роберт ларсон

59 РАБОЧИЙ ЦЕХ
УВЛАЖНЯЮЩИЕ РАСТВОРЫ 
В ОФСЕТНОЙ ПЕЧАТИ: 
ВАЖНЕЙШИЙ КРИТЕРИЙ — 
ЧИСТОТА ****
Веками исключительное качество 
немецкого пива контролирова-
лось особым Законом о чистоте. 
В офсетной индустрии не мешало 
бы ввести аналогичный «закон» для 
увлажняющих растворов, особенно 
в печати с пониженным содержа-
нием спиртов и вообще без них..

РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 
(приложение)

46 НОВОСТИ

47 ФОРУМ
В ОЖИДАНИИ 
XINGRAPHICS
Осенью 2011 г. на российском 
рынке формных пластин появится 
новый серьёзный игрок, 
планирующий к концу 2012 г. 
отвоевать долю в 10% и вывести 
на рынок первую в мире 
«истинную беспроцессную» 
пластину. Во всяком случае, 
так обещает вице-президент 
Xingraphics Сафвен Хиязи. 

Publish № 7-8, 2011

18 ТЕМА НОМЕРА
ДРАГОЦЕННЫЕ 
ВОСПОМИНАНИЯ *

За каждым снимком — история.
дон пионтек

19 ТЕМА НОМЕРА
БЕЗУПРЕЧНОЕ ОФОРМЛЕНИЕ *

Книги, которые прослужат долго.
дон пионтек

24 ОПРОС НОМЕРА
ЧТО ВАЖНЕЕ ВСЕГО 
ДЛЯ ХОРОШЕГО СТАРТА 
БИЗНЕСА НА ФОТОКНИГАХ?

28 ФОРУМ
В ПОИСКАХ СМЫСЛА G
Размышления, навеянные евро-
пейской презентацией новейшей 
листовой офсетной машины Komori 
Lithrone G40.
игорь терентьев

30 ВЫСТАВКИ
FESPA DIGITAL-2011: 
ГЛОБАЛИЗАЦИЯ ПЕЧАТИ
Выставка в Гамбурге показала: 
ограничений в возможностях 
цифровых технологий 
становится всё меньше.
игорь терентьев

40

30

50 БУМАГА
КАРТОННЫЙ БАСТИОН 
ПОЛИГРАФИИ
Несмотря на широкое внедре-
ние пластмасс, картон остаётся 
основным материалом как в 
упаковке, так и при изготовле-
нии другой полиграфической 
продукции: открыток, папок, 
книжных обложек и т. д.
юрий захаржевский

53 ЧЕРНИЛА
НОВЫЕ ЧЕРНИЛА –
НОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ ****

В одной из предыдущих 
статей мы уже обсуждали 
по-настоящему экологичные 
чернила Sepiax, а сейчас рас-
смотрим другие варианты. 
Почему чернила? Потому что 
именно они раскрывают потен-
циал печати. Второй по важно-
сти технологический аспект — 
печатающие головки, но ведь 
их делают под чернила, а не 
наоборот.
николас хельмут, 
flaar report

58 БУМАЖНЫЕ НОВОСТИ

16 EPSON STYLUS 
PHOTO R3000
юрий захаржевский

5  ШИРОКИЙ ФОРМАТ 
ЧЕРЕЗ ИНТЕРНЕТ

6 ОБЪЕКТИВНО 
О КАЧЕСТВЕ

9 СПЕЦУСЛОВИЯ 
В ЧЕСТЬ ЮБИЛЕЯ

3 ОТ РЕДАКТОРА

27 ДЕТАЛИ С ЮРИЕМ 
ЗАХАРЖЕВСКИМ

60 ПОРТФОЛИО

64 PUBLISHOLITH

60
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Есть такой анекдот. Может, он и с бородой (или 
баян, как нынче модно говорить). Не важно… Про-
фессор принимает курсовые проекты. Открыва-

ет очередной, пролистывает до конца, тяжело вздыхает 
и говорит студенту назидательно: «Ну вот, опять недоде-
ланный проект. Вы, главное, детей будете делать — доде-
лывайте. А то недоделанные дети приносят недоделанные 
проекты… И никак не разорвать этот порочный круг!»

В принципе, это свойство человеческой натуры — 
бросать что-то на полпути и недоделывать. Кто из 
нас, положа руку на сердце, может сказать, что доде-
лал всё, за что брался? Вот и отчёт о рынке фотокниг 
2010 Photo Book Report, подготовленный авторитетной 
PMA, раскрывает интересные вещи (кстати, рекомен-
дую ознакомиться с полным отчётом, кто этого ещё не 
сделал, он легко гуглится). Есть там такая диаграмма:

Полезно обратить на те пункты, повлиять на кото-
рые можете. В смысле — понизить проценты. Потому 
что все ответы в диаграмме говорят о тех заказах, кото-
рые вы не получили. Включая и те «жирные» 50 с лиш-
ком процентов группы «Собираюсь закончить позже». 
Думаете, они это сделали? 

Мне представляется, что идеальный процесс зака-
за фотокниги должен быть таким же, как сканворд в 
глянцевом журнале, — его должны уметь разгадать 
даже самые тупые читатели. Раз мы осваиваем мас-
совый рынок, то и подходить к нему нужно с мерка-
ми массового рынка. С этих позиций можно повли-
ять даже на ответы из группы «Стало скучно». При-
думали же маркетологи Samsung фотокамеры с двумя 
экранами. Снимаешь ребенка, а чтобы удержать его 
внимание, включаешь на передний экранчик мультик. 
Кто мешает разработчикам софта для создания фото-
книг сделать процесс более увлекательным, похожим 
на игру?

Мне представляется, что качество софта, его про-
стота и доходчивость — самые важные составляю-
щие в успехе бизнеса на фотокнигах. Глядя на образ-
цы готовых изделий в пунктах приёма, понимаешь — 
раз «это» покупают, значит, для большинства людей 
качество печати вторично. Не нужно возводить его в 
культ. Я знаю компании, которые вообще не имеют 
собственных печатных и послепечатных мощностей. 
При этом им удаётся строить неплохой бизнес на 
фотокнигах. 

Разумеется, из любых правил бывают исключе-
ния. Если ориентируетесь только на профессиональ-
ных фотографов, то и история совсем другая. Придётся 
побороться за идеальный цвет лица, света и тени…

Но секрет успеха на массовом рынке в том, чтобы 
заставить как можно больше людей доделывать. Вместе 
с вами…   p

И г о р ь  Т е р е н т ь е в

от
редактора

Сделать так,  
чтобы доделывали

Отнимает слишком 
много времени

Процесс слишком 
труден для понимания

Не хватает фото для 
завершения

Нет фото, которые я 
хотел бы вставить

Слишком дорого

Собираюсь 
закончить позже

Стало скучно

Другое

Причины, по которым не завершалась 
подготовка фотокниг(и)

Процент тех,  
кто оставил книги 
незавершёнными 

(допускалось выбрать 
несколько ответов)
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