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обязательна

Уважаемые коллеги, друзья!

Активность, с которой сегодня развивается процесс модер-
низации российской экономики, несомненна. Этому уделяется 
огромное внимание как со стороны высшего руководства стра-
ны, так и со стороны научного и бизнес-сообщества. Это и еже-
годный международный сочинский инвестиционный форум, 
и совещания, которые проводят и Президент, и Председатель 
Правительства РФ в различных регионах России, и поездки спе-
циалистов к своим коллегам в экономически развитые страны… 

Все это необходимо, но остается решение главного вопро-
са – вопроса о деловой активности россиян. Сегодня ее явно не 
хватает! Поэтому, учитывая то, что развитие современной эко-
номики возможно лишь с опорой на человеческий потенциал, 
именно человек в России становится определяющим экономи-
ческим ресурсом. 

«Инновационный прорыв возможен при условии, что 
доминирующим типом человека в обществе станет экономи-
ческий человек, т.е. человек изобретательный, оценивающий, 
максимизирующий, полагающийся на собственные силы, – 
пишет в своей статье С.Р. Шибаев, к.э.н., доцент кафедры бирже-
вого дела и ценных бумаг Российской экономической академии 
им. Г.В. Плеханова. – Экономический человек как доминирую-
щий в обществе тип не может появиться в условиях неразвитой 
социальной среды. Очевидно, что, не решив общих задач соци-
ально-экономического развития, нельзя рассчитывать на мас-
совый прорыв в сфере инновационной деятельности».

«Инновационная деятельность имеет многоаспектную 
социальную природу, – как бы продолжая предыдущую мысль, 
констатирует А.Е. Павлова, аспирантка Академии народного 
хозяйства при Правительстве РФ, администратор оптовых про-
даж рынка России, ООО «Кахрс РУС». – Решение этой пробле-
мы непосредственно связано с проблемой интеллектуализации 
труда, а, соответственно, и с повышением общего уровня обра-
зования населения».

Аспирант экономического факультета мурманского госу-
дарственного технического университета, инженер-сметчик 
ЗАО «Ривьера» А.В. Гнатюк выделяет такой факт: «В России 
программы Министерства образования РФ «Инновационная 
деятельность высшей школы» и «Федерально-региональная 
политика в науке и образовании» дали возможность трансфор-
мировать ряд базовых отраслевых вузов в современные универ-
ситетские учебно-научно-инновационные комплексы, вокруг 
которых сгруппировались промышленные предприятия, зару-
бежные партнеры и инвесторы. В настоящее время эта работа 
продолжается, хотя и сдерживается незначительными объема-
ми финансирования».

Вы поняли, что, как всегда, номер насыщен интересными и 
содержательными статьями наших авторов. Желаем всем поз-
навательного чтения!

Редакционная коллегия журнала «Креативная экономика»
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резидентом и Правительством РФ выдвину-

ты амбициозные планы обеспечения эко-

номического лидерства России в XXI веке. 

Эти планы есть реакция на новые вызовы современ-

ности. В условиях глобализации и усиления между-

народной конкуренции национальная экономика 

должна соответствовать передовому уровню разви-

тия и быть конкурентоспособной на мировых рын-

ках. Можно без преувеличения сказать, что от того, 

насколько успешно будут реализовываться планы 

правительства, во многом зависит дальнейшая судь-

ба страны.

Концепции развития
Стратегия достижения поставленных целей нашла 

отражение в концепции долгосрочного социаль-

но-экономического развития РФ до 2020 года, кото-

рая представляет собою своего рода программу 

поэтапной модернизации экономики. Ключевым 

аспектом программы является задача перевода 

экономики России на инновационный путь раз-

вития. Предполагается, что реализация мер, пре-

дусмотренных в концепции, позволит увеличить 

долю промышленных предприятий, осуществляю-

щих технологические инновации до 40-50% (2007 
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Аннотация

В статье рассматриваются вопросы восприимчивости российской экономи-
ки к инновациям. Показаны основные проблемы макроэкономического харак-
тера, препятствующие переходу на инновационный  путь развития. Особое 
внимание уделено социальным факторам в системе мер по развитию иннова-
ций и человеку как субъекту инновационной деятельности.
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ммунитет» 

инновации

основная 
и наиболее трудная 
проблема, которая 

возникла в ходе 
реализации планов 

правительства 
по созданию 

национальной 
системы поддержки 

инноваций и 
технологического 

развития, – 
это проблема 

невосприимчивости 
экономики к 
инновациям

для того, чтобы 
получить 
коммерческий 
эффект 
от инноваций, 
необходимо прежде 
затратить 
значительные 
средства и время

год – 9,5%), а инновационной продукции в объеме 

выпуска – до 25-35% (2007 год – 5,5%). Доля высо-

котехнологичного сектора и «экономики знаний» в 

ВВП должна составлять не менее 17-20% (2007 год – 

10-11%). Затраты на исследования и научные разра-

ботки должны подняться до 2,5-3% ВВП в 2020 году 

(2007 год – 1,1 % ВВП), при кардинальном повыше-

нии результативности фундаментальных и приклад-

ных исследований и разработок.

Особое внимание уделено задаче достижения 

5-10%-й доли на рынках высокотехнологичных 

товаров и интеллектуальных услуг по 8-10 позици-

ям, включая: 

 ядерные технологии; 

 авиастроение; 

 судостроение; 

 программное обеспечение; 

 вооружение и военную технику; 

 образовательные услуги; 

 космические услуги;

производство космических аппаратов. [2]

Изложенные в концепции параметры развития 

инновационной деятельности дают возможность 

органам государственного управления и частно-

го бизнеса координировать свои усилия в этом 

направлении. Однако успешное решение постав-

ленных задач во многом зависит от того, насколь-

ко глубоко все участники этого процесса будут 

связаны едиными интересами, а также представле-

ниями о том, как наилучшим образом их решать. 

Сегодня уже можно оценить первые шаги, которые 

сделаны на пути развития инновационной деятель-

ности. Их анализ дает возможность определить 

круг наиболее острых проблем и скорректировать 

пути их решения.

Инновационная восприимчивость…
Основная и наиболее трудная проблема, которая 

возникла в ходе реализации планов правительства 

по созданию национальной системы поддержки 

инноваций и технологического развития, – это 

проблема невосприимчивости экономики к инно-

вациям.

Как показывает практика, инновационная воспри-

имчивость зависит от множества факторов, все 

многообразие которых по отношению к хозяй-

ствующему субъекту можно подразделить на вне-

шние и внутренние. Наиболее важную роль играют 

внешние факторы, которые представляют собой 

отражение общего состояния и характера развития 

рыночных отношений в экономике. К числу таких 

факторов можно отнести: уровень развитости кре-

дитно-финансовой системы, состояние инвести-

ционного климата, качество образования, наличие 

системы государственной поддержки инноваций и 

некоторые другие. 

Оценка этих факторов дает относительно проти-

воречивые результаты. С одной стороны мы имеем 

довольно высокий потенциал для осуществления 

экономического прорыва, который в значительной 

мере сформирован в советское время. С другой сто-

роны мы видим, что этот потенциал не реализуется 

в полной мере, а существующая хозяйственная сис-

тема не имеет внутренних стимулов к инноваци-

онному развитию. Парадокс заключается в том, что 

рыночная экономика уже по своей природе являет-

ся инновационной. В её недрах предприниматель-

ская инициатива свободной личности обретает дух 

новаторства, который формирует благоприятную 

среду для развития инноваций. Можно предполо-

жить, что незначительный спрос на инновации 

означает, что переходный период в российской 

экономике не завершен. А это является общеэко-

номической проблемой, без учета которой задача 

модернизации экономики малопродуктивна.

Инновационный процесс всегда представля-

ет собою ответную реакцию на давление со сто-

роны рынка, поэтому инновации востребованы 

более всего в рыночной и конкурентной экономи-

ке. Российская экономика характеризуется высо-

кой степенью монополизации. Вполне очевид-

но, что низкая востребованность инноваций 

является следствием неразвитой конкуренции. 

Природа капитала такова, что он стремится обес-

печить свой рост, прежде всего, за счет наиболее 

доступных и дешевых ресурсов. Инновации нельзя 

отнести к дешевым и легко доступным ресурсам. 

Для того, чтобы получить коммерческий эффект 

от инноваций, необходимо прежде затратить зна-

чительные средства и время. При этом существуют 

большие риски, связанные с тем, что вложенные в 

научные разработки средства не приведут к ожидае-
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