
От редакции

Современное развитие мировой экономики характе-
ризуется высокими темпами обновления технологий, 
реализуемых в новых продуктах и услугах. Учитывая 
информационную и эмоциональную насыщенность 
рыночных предложений, успешное продвижение то-
варов и услуг требует реализации новых подходов в 
маркетинге и предпринимательстве. Задача форми-
рования новых подходов в маркетинге становится 
наиболее актуальной, предполагая реализацию соот-
ветствующих методик и технологий при подготовке 
специалистов по маркетингу, способных к генера-
ции успешных коммерческих идей.
Роль современного маркетинга в развитии экономи-
ки России связана с реализацией целого комплекса 
тактических задач: расширение доступа к финан-

совым ресурсам; смягчение негативных социальных последствий и поддержка 
рынка труда; стимулирование внутреннего спроса; поддержка малого и среднего 
предпринимательства; развитие конкурентной среды и стимулирование высоко-
технологического экспорта; повышение эффективности деятельности субъек-
тов естественных монополий и крупных госкомпаний; стимулирование иннова-
ционной активности и т.д.
Специальный выпуск журнала «Российское предпринимательство» подготов-
лен на основе научных статей преподавателей, студентов и аспирантов кафедры 
«Маркетинг и логистика» Финансового университета при Правительстве Россий-
ской Федерации. Его издание посвящено 95-летию Финансового университета и 
5-летию кафедры «Маркетинг и логистика».
Материалы, опубликованные в научном журнале, раскрывают теоретико-мето-
дологические направления формирования эффективной маркетинговой поли-
тики в различных отраслях российской экономики.
В журнале рассматриваются современные маркетинговые направления деятель-
ности компаний; выявляются отраслевые особенности маркетинговой деятель-
ности компаний; представляются маркетинговые технологии на финансовом 
рынке; определяется роль и место маркетинга как инструмента эффективной 
деятельности российских компаний.
Научные статьи, представленные в журнале, предназначены для студентов, аспи-
рантов, преподавателей, а также всех специалистов, изучающих современные на-
правления маркетинга в различных отраслях и сферах деятельности.
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