
Дорогие читатели!

Вторая половина октября пестрит разнообразными новостями в области 
экономической жизни:

– Россия серьезно готовится к вступлению в ВТО и для этого сняла с ЕС пос-
ледние разногласия, связанные с промышленной сборкой автомобилей. Оста-
лось урегулировать отношения с Грузией;

– в рейтинге Всемирного Банка наша страна заняла 120-е место по показате-
лю «Ведение бизнеса», оказавшись между Кабо-Верде и Коста-Рикой (коммента-
рии излишни!);

– по сведениям ИТАР-ТАСС, в России в ближайшей перспективе процентные 
ставки по кредитам для корпоративных заемщиков снизятся до 5%, но это ста-
нет возможным, если банки смогут сократить свои собственные издержки;

– Общественный народный фронт предлагает предоставить российским 
гражданам новые права и свободы в виде выбора: выходить ли им в установлен-
ном возрасте на пенсию (55 лет женщины и 60 мужчины) или продолжать рабо-
ту с условием повышения пенсионного обеспечения в будущем;

– по прогнозу Минэкономразвития, инфляция в России по итогам 2011 года 
не превысит 7%, при том что цены на основные продукты питания за этот год в 
наиболее крупных городах России выросли на 30%,

и т.д.
Однако наш журнал – это своего рода призма, проходя через которую, собы-

тия экономической жизни страны выкладываются в новую картину, отражаю-
щую самые актуальные проблемы сегодняшнего дня.

В этом номере наиболее обсуждаемая тема связана с человеческой состав-
ляющей бизнеса. Она рассматривается во многих публикациях, перечислим 
лишь некоторые названия:

– Алетдинова А.А., Корицкий А.В. «Человеческий капитал и малый бизнес Рос-
сии» (с. 4);

– Власов Г.Ю. «Как повысить предпринимательскую активность молодежи?» 
(с. 11);

– Сергеев А.М. «Инновационный потенциал организации и “война за талан-
ты”» (с. 17);

– Демина В.В. «Границы рабочего и свободного времени у современных ра-
ботников» (с. 30);

– Пропп О.В. «Компетентные специалисты: позиция вузов и рынка труда» 
(с. 38).

Другую широко обсуждаемую тему можно условно обозначить «Экономика и 
электронные технологии». Разные ее аспекты анализируются в статьях:

– Сидоровой О.В. «Новое направление бизнеса: электронная коммерция» 
(с. 150);

– Шмидта В.В. «Почему так активно развивается рынок электронной ком-
мерции?» (с. 155);

– Синельниковой Е.В. «Оценка спроса на наличные деньги в условиях разви-
тия электронных платежей» (с. 160).

И это только часть интересных публикаций этого номера.
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