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Любой рекламный текст имеет цель воздействовать как на 

рациональную сферу мышления человека, так и на сферу бессознательного, в 

этой связи особую роль приобретает обращение к национальным традициям, 

к системе национально-культурных ценностей, стереотипов поведения. По 

выражению Е.В. Милосердовой, «рекламный текст строится с опорой на 

национально-культурные стереотипы как на некий лингво-ментальный 

комплекс, который позволяет спрогнозировать совершенно определенные 

ассоциации у воспринимающего рекламу» (Цит. по: 5, с.75).  

Медиарекламная картина мира (далее МРКМ) содержит семиотические 

коды, выражающие как социальное единство культур, так и их многообразие 

и непоглощаемость. С одной стороны, в МРКМ утверждается идея 

материальной и духовной интегрированности общества, универсальности 

общечеловеческих ценностей; с другой стороны, в МРКМ эта 

универсальность обретает национальную определенность, в котором чужое 

(инонациональное) наделяется комплементарной функцией, возникает 

эффект «многоголосия» культур, представленных в их специфике и 

гетерогенности.  

Этнокультурный компонент МРКМ отражает общий принцип всех 

смыслообразований в культуре – дуальную оппозицию «своё-чужое», 

представляющую структурный архетип, производный от метаоппозиции «я – 

другое» (К.Леви-Строс). Изображение «своей» этнокультурной реальности 

выявляет набор культурных констант, посредством которых субъект 

интерпретирует окружающую действительность и формирует в сознании 
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