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НОВЫЙ
МИНИМАЛЬНЫЙ 
АССОРТИМЕНТ АПТЕК

Новый перечень ЛС для 
минимального ассорти-
мента аптек в ближай-
шее время будет 
утвержден
Прави тельством РФ.
Проект приказа разме-
щен на сайте Минздрав-
соцразвития России. 
Представители про-
фессионального сооб-
щества могут напра-
вить свои предложения 
для рассмотрения. 

МЕРЧЕНДАЙЗИНГ
В АПТЕКЕ С ЗАКРЫТОЙ 
ВЫКЛАДКОЙ

Универсальных правил, 
подходящих для всех 
представителей ап-
течной розницы, не 
существует, однако 
есть правила, под-
твержденные практи-
кой. Рассмотрим осо-
бенности построения 
системы грамотного 
мерчендайзинга в 
аптечном учреждении с 
закрытой выкладкой.
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