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Взаимодействие науки и бизнеса является обсуждаемой и важной 
темой в современном обществе. Для каждой академической дисциплины 
такое взаимодействие может выражаться в различных формах. 
Организаторами конференции «Перспективы и пути взаимодействия науки и 
бизнеса в современном обществе» (г. Москва, 25 декабря 2013 г.) были 
специально приглашены представители различных направлений науки, 
чтобы выявить новые взаимовыгодные направления сотрудничества, 
высказать имеющиеся мысли и апробировать результаты своей деятельности. 

Сборник предназначен для научных работников, студентов и 
преподавателей высших учебных заведений, руководителей коммерческих 
предприятий. Может использоваться в качестве дополнительного учебного 
пособия в процессе обучения магистрантов и аспирантов по 
соответствующим направлениям. 
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