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Сегодня побеждает не тот, у кого есть информация, а тот, кто 
умеет сделать ее актуальной и полезной для читателя. Если вы — 
создатель контента (не важно — коммерческого либо частного), 
нужно уметь не просто формально рассказать о себе, а сделать 
так, чтобы читателю было интересно. Эта задача многим кажется 
недостижимой или вовсе необязательной, но именно такой контент 
вовлекает в коммуникацию, привлекает последователей, партне-
ров и, конечно, клиентов. В основе книги лежит 20-летний опыт 
автора — Майи Богдановой, основателя собственной «Школы 
контента». Работа над сотнями статей для СМИ, материалами 
для коммерческих сайтов, электронных рассылок и выступлений 
позволила накопить практические знания и создать эффективные 
приемы и техники, которыми автор щедро делится на страницах 
книги. Майя Богданова учит предпринимателей говорить о себе 
и своем бизнесе грамотно и интересно. Вы узнаете, как перестать 
бояться белого листа; как организовать себя; что и как писать, 
чтобы достигать поставленных целей.
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