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Peace ofmind

18 trophies were presented
at last year´s EDP Award ceremony.

A complete list of these honored products
is available on our webpage www.edp-awards.org.

Every year experts representing Europe’s lea-
ding trademagazines on digital production get
together to evaluate and judge the latest tech-
nological developments – products such as
software, printing devices, periphery, postpress
solutions or substrates and materials.
Out of these submissions the best products in
each category are to be honoured with an EDP
Award– toconveypeaceofmind to theuserand
add value for the manufacturer.

EDP Association invites all manufacturers and
their representatives to file their new products
for the EDP Award for 2012/2013. Get more
informationon theproceedings, anonlineentry
formand the list of products already submitted
as well as last year´s EDP Award winners on
www-edp-awards.org.

The European Digital Press Association
was founded in 2006 by seven European
trade magazines, mainly focusing on digital
production technologies. Meanwhile 18
member magazines to the EDP Association
cover most countries of Europe, serving
more than one million readers.

Уверенность

На прошлогодней  

торжественной церемонии  

Ассоциация вручила 18 наград. Полный 

список отмеченных ими решений на сайте   

www.edp-awards.org

Европейскую ассоциацию изданий 
о цифровых печатных технологиях 
(European Digital Press Association) 
основали в 2006 г. семь специали-
зированных европейских журна-
лов, освещающих преимуществен-
но цифровые решения. Сейчас 
Ассоциация объединяет  18 журна-
лов, представляющих практически 
все страны Европы и более мил-
лиона читателей. 

Каждый год эксперты, представляющие ведущие 
европейские издания о цифровых печатных техно-
логиях, собираются, чтобы рассмотреть и оценить 
технологические новинки — программные продук-
ты, устройства печати, периферию, послепечатные 
решения и расходные материалы. 

Лучшим номинантам в каждой категории присужда-
ют награду EDP Award: для пользователей она озна-
чает уверенность в выборе, для производителей — 
подтверждение высокого качества их решений.

Ассоциация EDP приглашает всех производите-
лей и их представителей к участию в конкурсе 
EDP Award-2012/2013. Узнать об условиях его про-
ведения, подать заявку, ознакомиться со списками 
представленных решений и прошлогодних победи-
телей можно здесь: www.edp-awards.org. 
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Секреты эффективности
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PrintCity
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44 ФОРУМ
КАК ИСПОРТИТЬ ЖИЗНЬ 
ПИРАТАМ
Антипиратский консорци-
ум «Деловое сообщество за 
противодействие подделкам и 
пиратству» (Business Action to 
Stop Counterfeiting and Piracy, 
BASCAP) Международной тор-
говой палаты оценивает ежегод-
ные потери мировой экономики 
и социальное воздействие от 
подделок и пиратства на уровне 
775 млрд долл., а в перспективе 
к 2015 г. эта цифра может увели-
читься до 1,7 триллиона долл. 
тина роуз 

46 НАПРИМЕР
ШТРИХИ ВЗРОСЛЕНИЯ
Всего за год цифровая типогра-
фия «Буки Веди» сделала огром-
ный шаг вперёд. Но увлечённые 
процессом «родители» не всегда 
могут объективно оценить рост…
игорь терентьев

48 ПОСЛЕПЕЧАТЬ
ИДЕАЛЬНАЯ ПОСЛЕПЕЧАТЬ 
ДЛЯ РУЛОННЫХ 
ТИПОГРАФИЙ (Ч. 6) 
Руководство для рулонных 
офсетных типографий.
web offset champion group

68 CПРАВОЧНИК ПОКУПАТЕЛЯ
БЫСТРЫЕ И УНИВЕРСАЛЬНЫЕ: 
ОТ РУЛОНА ДО ГИБРИДА
Выбираем рулонный или 
гибридный широкоформатный 
УФ-принтер.
юрий захаржевский

Publish № 1/2, 2013

22 ТЕМА НОМЕРА
CTP-2012: НАЗАД В БУДУЩЕЕ
Стремительный рост на российском 
рынке CTP, зафиксированный в 
2011 г., не повторился — всё говорит 
о стабилизации продаж. Но это 
неплохо — стабильность лучше 
потрясений со знаком минус.
игорь терентьев

32 ОПРОС НОМЕРА
В ЧЁМ НАИБОЛЬШАЯ ПОЛЬЗА 
ОТ ВНЕДРЕНИЯ СТР 
В ВАШЕЙ ТИПОГРАФИИ?

34 ФОРУМ
PANTONE — КАК МНОГО 
В ЭТОМ СЛОВЕ...
В типографию приходит заказ, 
а верстальщик и технолог не могут 
понять, что за цвет имеет в виду 
дизайнер клиента. Хотя все, каза-
лось бы, говорят о «пантонах»…
василий дождалёв

 
36 ДОПЕЧАТНЫЕ ПРОЦЕССЫ

ДОПЕЧАТЬ:  
ЧТО БЫЛО, ЧТО БУДЕТ, 
ЧЕМ СЕРДЦЕ УСПОКОИТСЯ?
Тенденции развития «настольного» 
допечатного ПО в 2012 г. 
и самые достоверные предсказания 
на будущее…
михаил борисов

42 НАПРИМЕР
ВЫРОСЛИ НА «ИНДИГО»
Считается, что «серьёзная» циф-
ровая печать — в основном удел 
типографий в Москве и Санкт-
Петербурге. Но на примере став-
ропольской компании видно, что 
стабильное развитие на базе циф-
ровых печатных машин возможно 
и в регионах. 
юрий захаржевский

80

65

РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 
(приложение)

58 НОВОСТИ

59 КРАСКИ
КРАСКИ-2012:  
ИТОГИ ГОДА 
И ПЕРСПЕКТИВЫ 
НА РЫНКЕ КРАСОК 
ДЛЯ ПОЛИГРАФИИ *

Сообщая о росте продаж за 
2012 г., производители красок, 
тем не менее, по-прежнему 
обеспокоены состоянием 
сегментов издательской и 
коммерческой печати, а также 
экономики в целом. 
дэвид савастано

66 БУМАЖНЫЕ НОВОСТИ

18  EPSON SURECOLOR SC-S70610 
юрий захаржевский

7  ДОГОВОРИЛИСЬ O RYOBI 

12  ВСЕ В ЛЮЦЕРН!

16 СИТУАЦИЯ С IPEX-2014

3 ОТ РЕДАКТОРА

41   ДЕТАЛИ С ЮРИЕМ 
ЗАХАРЖЕВСКИМ

56 КАПЛЯ ЗА КАПЛЕЙ 
С СЕРГЕЕМ БЕЛОКУРОВЫМ

65   ДЕТАЛИ С МАКСИМОМ 
ДОБРОВЕНСКИМ

76 ПОРТФОЛИО

80 ПОСЛЕДНЯЯ СТРАНИЦА

18

колонки

*  Журнал Ink World Magazine («Мир красок»), № 11, 2012. Публикуется с сокращениями. Полная версия статьи на 
английском языке: http://www.inkworldmagazine.com/articles/2012/11/the-year-in-review. © Rodman Media, 2012.
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Не от хорошей жизни мы уже который год зани-
маемся подробнейшим подсчётом и анализом 
российского рынка CTP. Не для профессио-

нальной прессы это занятие — во всём мире подобными 
исследованиями занимаются государственные статисти-
ческие органы, профессиональные ассоциации и неза-
висимые консалтинговые фирмы. А пресса лишь публи-
кует интересные результаты. Но специфика российско-
го полиграфического рынка такова, что с точки зрения 
государства его как бы нет — не существует отдельной 
полиграфической отрасли. Продукцию считают то вме-
сте с бумажной, то смешивая с издательской, то свали-
вая в одну кучу с упаковкой.

Да, время от времени в государственной статисти-
ке появляются краскооттиски или экземпляры книг. 
Но, положа руку на сердце, много ли среди здравомысля-
щих людей тех, кто этой статистике доверяет, зная специ- 
фику её сбора? Ситуация с аналитикой по рынку, кото-
рая могла бы появляться из-под пера отраслевых ассоци-
аций, ещё печальнее. Самых и главных и таких нужных 
ассоциаций просто нет. Никак не объединены постав-
щики полиграфического оборудования. А на развитых 
рынках подобные объединения не только собирают жиз-
ненно важную статистику, но и, например, организуют 
крупнейшие выставки. Нет и ассоциации полиграфи-
ческих предприятий. Среди их важнейших функций — 
формирование отраслевых стандартов, сбор статисти-
ки по выпуску продукции и других важнейших данных. 
Например, в Америке каждый год появляется исследова-
ние заработной платы в отрасли. Такие отчёты я считаю 
обязательным признаком цивилизованности рынка.

К сожалению, нашим полиграфическим рынком пока 
не особенно интересуются серьёзные консалтинговые 
фирмы. Может, он кажется им маленьким и неинтерес-
ным? Или просто не знают реальных масштабов? Перио-
дически выпускаются отчёты по отдельным секторам, но 
содержащиеся в них данные вызывают сомнения — уж 
больно расходятся со сложившимися представления-
ми о рынке. Это не значит, что во всех подобных отчётах 
сплошная неправда. Проблема в другом — нет системно-
сти. Если консалтинговая компания в один год считала 
печатные машины, а в другой — выпуск картонных коро-

бок, то у неё просто нет исторической базы, позволяю-
щей оценить точность исследований в контексте много-
летних изменений и измерений. Увы, даже самый тща-
тельный анализ таможенных данных не заменяет кро-
потливой работы с игроками рынка. Такова российская 
специфика.

Особенно сложная ситуация с таким динамичным 
сектором, как цифровая печать. Участникам рынка хоте-
лось бы знать о нём как можно больше — от количества 
и качества поставляемого оборудования до максимально 
подробной структуры печатной продукции. Причём  
последнее гораздо интереснее и для поставщиков, и 
для владельцев/руководителей типографий. Казалось 
бы, довольно подробные данные о поставках цифровой 
печатной техники собирают такие уважаемые организа-
ции, как IDC. Это верно, но лишь отчасти. Главная слож-
ность — как отделить офисное печатное оборудование от 
используемого в коммерческих целях. Та же IDC обыч-
но классифицирует печатающие устройства на группы по 
цветности и производительности. Но для коммерческой 
полиграфии не менее важны рекомендуемая месячная 
нагрузка, поддерживаемые форматы и ассортимент запе-
чатываемых материалов. В широкоформатной печати 
свои определяющие критерии, среди которых не послед-
нюю роль играют тип чернил и формат. 

Что касается цифровой печатной продукции, то появ-
ляющиеся там и сям аналитические данные совпадают… 
с точностью «плюс/минус километр». Понятно, что сам 
термин «цифровая печатная продукция» весьма рас-
плывчатый. Но это не отменяет острого желания всех 
знать, что в этом секторе происходит и чего от него ждать 
в перспективе.

К чему это я? Подсчитывая вместе с поставщиками 
продажи CTP уже семь лет подряд, мы сумели добить-
ся максимальной прозрачности этого сектора рынка. 
Но этого ещё так мало… Имея точные данные по струк-
туре инсталлированной базы CTP, невозможно даже 
точно оценить масштабы и тенденции, казалось бы, 
смежного и зависимого сектора офсетных пластин. 
Но мы осознаём, насколько это важная и необходимая 
работа. И будем её продолжать. Хотелось бы только 
надеться, что не мы одни.   p
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