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Энди Фрека —  американец, который уже 19 лет живет и за-

нимается бизнесом в России. Его первой покупкой в Москве 
стала матрёшка, поэтому теперь это слово для него — символ 
товаров и услуг в России. Автор убежден, что в нашей стра-
не полно «матрёшек», которые могут быть высоко оценены 
за границей, нужно только правильно подать их иностранцам.

Эта книга —  путеводитель для всех, кто желает наладить 
деловые контакты с иностранцами, продавать западным кли-
ентам товары и услуги и продвигать свой бизнес на мировом 
рынке. И не важно, работаете вы в маленькой мастерской или 
в офисе в «Москва-Сити». В книге автор приводит пять ключей 
продаж, с помощью которых вы поймете уникальность свое-
го товара для зарубежного потребителя, научитесь заводить 
контакты с западными коллегами и поймете, как использовать 
разницу менталитетов на пользу сделке.

Читайте, вдохновляйтесь и находите  новые возможности 
развития для себя и своей «матрёшки»!

Все права защищены. Никакая часть этой 
книги не может быть воспроизведена в какой 
бы то ни было форме и какими бы то ни было 
сред ствами, включая размещение в сети интер-
нет и в корпоративных сетях, а также запись 
в  память ЭВМ, для частного или публичного 
использования, без письменного разреше-
ния владельца авторских прав. По  вопросам 
организации доступа к  электронной библио-
те ке издательства обращайтесь по адресу: 
mylib@alpina.ru
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