
citoИнформ
ф о к у с  в н и м а н и я

ФАРМРЫНОК: ГЛАВНОЕ

ГЛАВНЫЙ ЗАКОН РАЗВИТИЯ
ФАРМРЫНКА ПРИНЯТ  . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .4

МИНЗДРАВСОЦРАЗВИТИЯ ПОДВЕЛ ИТОГИ
И ОБОЗНАЧИЛ ЗАДАЧИ. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .6

РЫНОК БАД:
ЗАКОНОПРОЕКТ МЕНЯЕТ МНОГОЕ  . . . . . . . . . . . . .8

ИНИЦИИРУЕТСЯ КОНТРОЛЬ РЫНКА БАД. . . .8

КОМПАНИИ ИНФОРМИРУЮТ . . . . . . . . . . . . . . . .9

ЛС-ДОСЬЕ: РАЗРАБОТКИ,
ИССЛЕДОВАНИЯ, НОВЫЕ ПРЕПАРАТЫ  . . . . .12

ПАРАФАРМАЦЕВТИКА:
ЧТО НОВЕНЬКОГО. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .14

КОСМЕТИКА:
НОВЫЕ ЛИНИИ, МАРКИ, ТЕНДЕНЦИИ  . . . . . .15

        от теории к практике
б и з н е с - т е х н о л о г и и

Марина МУЗЫЛЕВА, Алексей КОЛЬЧУГИН
ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ И АВТОМАТИЗАЦИЯ. . .16

ПРОБЛЕМЫ ВЫБОРА АСУ:
УЧИТЫВАЕМ ВСЕ НЮАНСЫ . . . . . . . . . . . . . . . .20

знать и использовать
з а к о н  и  в ы

ФАРМКОНСУЛЬТАЦИЯ. . . . . . . . . . . . . . . . . . . .22
На вопросы отвечает М.И.МИЛУШИН, к.ю.н., 
директор юридической компании «Юнико-94»

содержание

6

16

!!

МИНЗДРАВСОЦРАЗВИ-
ТИЯ ПОДВЕЛ ИТОГИ И 
ОБОЗНАЧИЛ ЗАДАЧИ

Основные тезисы 
доклада Т.Голиковой, 
касающиеся текущих 
изменений на фармрын-
ке и перспективных 
задач по его развитию.

Законопроект
«О внесении изменений 
в некоторые законода-
тельные акты РФ в 
части изменения тре-
бований к реализации 
биологически активных 
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