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Введение 

Актуальность темы исследования определяется необходимостью 

внедрения новых гастрономических маршрутов по территории 

Ставропольского края  в туроператорской деятельности, которая обусловлена 

высокой конкуренцией и растущими потребностями потенциальных клиентов. 

Объект исследования: потенциал развития гастрономических туров в РФ 

в целом, и развитие гастрономического маршрута на примере Ставропольского 

края. 

Предмет исследования: процесс формирования и продвижения 

гастрономического тура на территории Ставропольского края.  

Целью работы является разработка, формирование и продвижение 

гастрономического маршрута на территории Ставропольского края с 

дальнейшим доказательством его актуальности.  

 Для достижения цели ВКР необходимо решить следующие задачи: 

 изучить технологию организации нового маршрута; 

 рассмотреть основные цели и задачи развития туризма в Ставропольском 

крае; 

 изучить особенности гастрономического туризма на территории РФ и за 

рубежом, провести сравнительный анализ предлагаемых вариантов 

гастрономических туров; 

 определить интересы, потребности и предпочтения потребительского 

рынка в гастрономических турах на территории РФ; 

 провести анализ конкурентной среды гастрономического туризма; 

 провести анализ туристского потенциала Ставропольского края; 

 сделать выбор конкретного маршрута для создания оригинальной 

программы тура, провести экономическое обоснование 

конкурентоспособности туристского продукта; 

 определить методы продвижения тура; 
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