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Введение 

 

Образовательный туризм представляет собой быстро развивающийся 

сектор экономики туризма, завоевывающий признание во всем мире. Многие 

исследователи относят его к числу ведущих и наиболее перспективных 

суботраслей туризма.  

Специфические особенности образовательного туризма, проявляющиеся 

в особом характере спроса, выраженных сезонных колебаниях, 

диверсификации туристского продукта и услуг гостеприимства, низкой 

подверженности кризисам и социально-политическим потрясениям, динамично 

развивающимися потребностями клиентов требуют детального изучения и 

разработки теоретических, методологических и системных подходов к 

совершенствованию взаимодействия всех его участников. 

С каждым годом спектр услуг, предлагаемых в данной отрасли, 

стремительно расширяется. Образовательный туризм, который несколько лет 

назад был востребован только среди элиты, сейчас перешел в категорию 

продукта для среднего класса и пользуется устойчивым спросом. В настоящий 

момент данный рынок переживает бурное развитие, в процессе которого 

выявляется целый ряд проблем, которые требуют своего оперативного 

решения. 

По данным Всемирной, молодежной, студенческой и образовательной 

туристической конфедерации
1
, за последние 5 лет общее число туристов-

студентов, готовых совместить отдых и обучение с пользой для собственного 

развития, увеличилось на 40 %. 

Актуальность исследования обусловлена важностью последовательного 

внедрения в практику образовательных организаций принципов 

непрерывности, создания комплекса условий для личностного и 

профессионального роста людей всех возрастов и социальных групп. В этой 

                                                                 
1
 Всемирная молодежная, студенческая и образовательная туристическая конфедерация. [Электронный ресурс]. 

Режим доступа: http://links.travel.ru/business/association/ 

Copyright ОАО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»Copyright ОАО «ЦКБ «БИБКОМ» & ООО «Aгентство Kнига-Cервис»

Перейти на страницу с полной версией»

Перейти на страницу с полной версией»

http://rucont.ru/efd/575537
http://rucont.ru/efd/575537

