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КОЛОНКА РЕДАКТОРА: «ЭКОНОМИСТ» О КРИЗИСЕ 
АМЕРИКАНСКИХ ИДЕАЛОВ

В течение последних трех лет Соединенные Штаты были 
озабочены острыми проблемами, связанными с дальнейшими 
путями развития страны. Дискуссии об этом нашли отражение 
в многочисленных статьях в журналах, в полемике, и, конечно, 
их зеркалом были и выборы 2012 г. Вместе с тем американцам 
не удалось избавиться от преследующего их рока. Америка 
несколько раз не могла избрать конгресс, который должен 
управлять бюджетом.

Дело в том, что американское законодательство о выборах 
и американская Конституция предусматривают множество 
сдержек и противовесов для того, чтобы обеспечить волеизъяв-
ление граждан. На выборах сразу трудно сказать, как опреде-
лится победитель — человек, который получит большинство 
голосов. Америка — федеративное государство, у каждого 
штата есть свои интересы, а президент должен защищать не 
только интересы большинства, но и интересы каждого штата 
по отдельности. Поэтому для того чтобы того или иного канди-
дата объявили победителем выборов, нужно, чтобы он собрал 
не только большинство голосов избирателей, но и большин-
ство голосов выборщиков. Выборщики действуют исходя из 
очень разных местных интересов. И в течение нескольких по-
следних выборов американцам нее удавалось сразу избрать 
президента, потому что если один кандидат собирал большин-
ство голосов избирателей, как это сделал Альберт Гор в 2000 г., 
то он не получал большинства голосов выборщиков в некото-
рых штатах. Гор боролся за это место, но в Верховном суде 
было принято решение избрать республиканца Джорджа 
Буша. И в результате президентом стал не тот, кто получил 
поддержку большинства населения. Гору отказали в избрании, 
нарушив волю американского народа.

Буш стал президентом США, совершив решительный пово-
рот направо, в сторону консерваторов, хотя большинство аме-
риканцев были сторонниками левых. Гор впоследствии полу-
чил признание мирового сообщества в виде Нобелевской 
премии мира за работу по защите окружающей среды. Все это 
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