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Оценка стоимости бизнеса 

1. ВСТУПЛЕНИЕ 

1.1. Применение сравнительного (рыночного) подхода прежде 
всего предполагает использование данных о компаниях-аналогах, 
что является наиболее сложным моментом в оценке стоимости 
бизнеса. Р. Рейли и Р. Швайс, рассматривая вопросы применения 
этого подхода при оценке нематериальных активов, говорят сле-
дующее: «Одна из причин, по которым аналитики неохотно ис-
пользуют рыночный подход, кроется в проблемах, связанных с по-
лучением и отбором релевантных данных»1. 

1.2. Эти трудности отмечаются и в Руководстве по оценке стои-
мости бизнеса. Сравнивая условия продажи автомобилей одной и 
той же марки, одного года выпуска2 с требованиями установления 
сопоставимых компаний в рамках сравнительного подхода, его ав-
торы отмечают, что здесь «прежде всего значительно труднее вы-
явить представительные компании-аналоги»3. Но по мнению авто-
ров, игра, что называется, стоит свеч. Это связано с тем, что «мето-
ды оценки, основанные на информации о компаниях-аналогах, мо-
гут обеспечивать весьма надежные оценки стоимости»4. Более то-
го, «эти методы обеспечивают наиболее прямую5 рыночную иден-
тификацию стоимости акционерного капитала компании и, следо-
вательно, … являются наиболее надежными методами оценки»6. 

1.3. Подход к оценке стоимости бизнеса на основе компаний-
аналогов предполагает использование соответствующих данных, 
формирующихся в рамках рынка капиталов, на котором осуществ-
_________ 

1 Рейли Р., Швайс Р. Оценка нематериальных активов. М.: Квинто-Консалтинг, 
2005. С. 225. 

2 Фишмен Д., Пратт Ш., Гриффит К., Уилсон К. Руководство по оценке 
стоимости бизнеса. М.: Квинто-консалтинг, 2000. С. 174. 

По поводу определения сопоставимых условий продажи автомобилей одного 
года выпуска Д. Фишмен и его соавторы в указанном сочинении пишут: 
«…большинство примерно одинаково оборудованных автомобилей… на рынке 
будут иметь приблизительно одинаковую стоимость». 

3 Там же.  
4 Там же. 
5 Здесь и далее подчеркнуто мной – В.Р.  
6 Там же. 
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