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Лидеры бизнеса привыкли к жесткой конкуренции. Без борьбы за качество, 
за более низкую цену, за лучший функционал устойчивого прибыльного роста 
не достичь. В результате бизнес превращается в бесконечный бой, напомина-
ющий схватку голодных псов. 

Леонард Шерман анализирует подходы всемирно известных классиков 
менеджмента — Майкла Портера, Брюса Хендерсона, Клейтона Кристенсена — 
и приходит к выводу, что уже описанные методы и инструменты управления 
зачастую не помогают компаниям выбраться из кризиса или добиться лидер-
ства. Ведь конкуренты вооружены тем же оружием. Автор предлагает выбрать 
другую стратегию. Когда все кругом дерутся, как псы, стоит попробовать 
применить «кошачий» подход и добиться своего иным способом. 

На примерах создания великих продуктов последних лет Шерман учит 
обходить подводные камни прямой конкурентной борьбы — быть хитрее 
и креативнее, избегать «собачьих боев» и прибегать к кошачьей стратегии, 
нарушая общепринятые правила классического менеджмента.

Все права защищены. Никакая часть этой книги 
не может быть воспроизведена в какой бы то ни 
было форме и какими бы то ни было средствами, 
включая размещение в сети интернет и в корпо-
ративных сетях, а также запись в память ЭВМ 
для частного или публичного использования, без 
письменного разрешения владельца авторских 
прав. По вопросу организации доступа к элек-
тронной библиотеке издательства обращай-
тесь по адресу mylib@alpina.ru.
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