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В последние годы все более предпоч-
тительным становится использование тер-
мина «средства массовой коммуникации» 
(СМК). Так, в своем фундаментальном ис-
следовании Л. М. Землянова пишет: «Ком-
муникативистика, выросшая на базе журна-
листики, превзошла ее традиционные воз-
можности в научном познании информаци-
онных процессов, поскольку свои теорети-
ческие концепции и методы развивает в 
ритме с новейшими достижениями техниче-
ской революции. В этой же связи высказы-
вается и идея неизбежности перехода «от 
журнализма к научной специализации в об-
ласти коммуникаций. Теоретическим бази-
сом стала наука коммуникативистика, соз-
дающая новый «академический лик журна-
лизма» (4, с. 6). Подобным образом рассуж-
дают авторы современных исследований: 
«средства массовой коммуникации переста-
ли восприниматься исключительно как ка-
нал передачи информации, хотя еще в 20–
30-х гг. XX века основной их функцией, не-
сомненно, считалось оповещение. А. И. 
Пишняк полагает, что термин «СМИ» ста-
новится некорректен, так как не отражает 
сути явления, о котором идет речь, на смену 
ему приходит уже вполне устоявшаяся сего-
дня аббревиатура «СМК».  

В работах, посвященных изучению 
рекламы с позиций коммуникативной тео-
рии, реклама рассматривается как элемент 
массовой коммуникации, разновидность 
массовой коммуникации, рекламная массо-
вая коммуникация и пр.  
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The article is devoted to the investigation of 
the Russian social advertisement objects in the 
frames of the media-advertising world picture.  

 
Статья посвящена исследованию систе-

мы объектов отечественной социальной 
рекламы в рамках медиа-рекламной картины 
мира.  
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