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ВВЕДЕНИЕ 
 

Целью изучения дисциплины «Предпринимательство в социально-куль- 
турной сфере» является освоение теоретических знаний в области предпри-
нимательской деятельности в социально-культурной сфере, а также приобре-
тение способности по их применению на практике.  

Дисциплина «Предпринимательство в социально-культурной сфере» 
направлена на формирование у обучающихся представлений о предпринима-
тельской деятельности в целом и учреждений культуры в частности.  

В результате изучения дисциплины обучающийся должен: 
знать:  
- содержание и сущность предпринимательской деятельности, ее виды 

и формы;  
- основы формирования культуры предпринимательства;  
- принципы делового этического поведения предпринимателя; 
- общую теорию и технологии менеджмента и маркетинга в социально-

культурной сфере; 
- нормативно-правовую документацию, регламентирующую деятель-

ность учреждений культуры;  
- особенности организации планирования, учета и отчетности в учреж-

дениях культуры, технологию проведения маркетинговых исследований, их 
виды и требования к организации;  

- основы работы с персоналом учреждений культуры;  
- методологию и методику прикладного научного исследования;  
- технологии изучения потребностей и запросов участников социально-

культурной деятельности;  
уметь: 
- осуществлять организацию деятельности учреждения культуры в це-

лом и его подразделений на основе базовых технологий менеджмента и мар-
кетинга в сфере социально-культурной деятельности;  

- принимать обоснованные управленческие решения по преодолению 
проблемных ситуаций в деятельности учреждения культуры;  

- применять действующие отечественные и международные норматив-
ные документы при решении задач профессиональной деятельности; 

- проводить маркетинговые исследования и использовать маркетинго-
вые коммуникации для продвижения продуктов;  

- выявлять основные тенденции социального, культурного и духовного 
развития общества; изучать культурные потребности участников социально-
культурной деятельности с помощью различных методов;  
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владеть:  
- современными методами менеджмента профессиональной деятельно-

сти в социально-культурной сфере;  
- технологиями поиска нормативно-правовых документов, регламенти-

рующих профессиональную деятельность в сфере культуры; 
- навыками применения на практике технологий менеджмента и марке-

тинга применительно к решению задач творческо-производственной дея-
тельности учреждений культуры;  

- методикой исследования, диагностики и оценки социально-культу- 
рной деятельности, основных тенденций социального, культурного и духов-
ного развития общества, выявления изменений на рынке социокультурных 
услуг для успешного прогнозирования и принятия управленческих решений. 

В структуру практикума включены: методические указания по подго-
товке к практическим занятиям; описание практических занятий по темам 
дисциплины с указанием литературы; список рекомендуемой основной 
и дополнительной литературы с включением ресурсов информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет»; приложения.  

Контактная (аудиторная) и внеаудиторная (самостоятельная) работа 
предусматривает выполнение практических заданий. Задания, предложенные 
в практикуме, соотнесены с изучаемыми темами дисциплины, с теоретиче-
ским материалом лекций, закрепляют и дополняют его, а также будут спо-
собствовать формированию компетенций, согласно ФГОС ВО. Данные зада-
ния представлены в электронной образовательной среде ФГБОУ ВО 
«Кемеровский государственный институт культуры» (далее – КемГИК).  

Методы контроля обучающихся по результатам выполнения заданий 
практикума отражены в описании практических занятий и включают в себя: 
контроль устных выступлений на семинарских занятиях, участие в разверну-
той беседе и выполнение письменных работ.  

В ходе освоения дисциплины используется 100-балльная система оцен-
ки успеваемости обучающихся, которая складывается из показателей теку-
щего контроля и оценки результатов работы обучающихся по всем видам за-
нятий дисциплины. Итоговая оценка складывается из баллов, набранных 
обучающимися при выполнении всех видов практических заданий.  
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