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58 ПОСЛЕПЕЧАТЬ
БЕЗ СКЛАДОК И МОРЩИН
Кому понравится костюм, сшитый 
без должного усердия? Даже при 
безупречном подборе материи и 
фурнитуры конфликт с портными 
неизбежен. Идеальное качес-
тво широкоформатной печати 
тоже не гарантирует успех, если 
на участке ламинирования нет 
настоящих мастеров своего дела. 
По нашей просьбе специалисты 
поделились секретами качествен-
ного широкоформатного ламини-
рования.
максим здибняк

78 СПРАВОЧНИК ПОКУПАТЕЛЯ
КУДА СМОТРЕТЬ ДИЗАЙНЕРУ
«Бархатная ЖК-революция» 
(см. № 6, 2005) завершена. 
Признаком этого стало не полное 
исчезновение ЭЛТ-мониторов, а 
появление ЖК-моделей, вполне 
пригодных для работы с цветом.
андрей лыгун

84 МЭТР ПОЛИГРАФИИ
БОЛЬШОМУ ДОМУ — 
БОЛЬШОЙ БУКЛЕТ! 
Никогда не подумаешь, что 
образец высочайшего полигра-
фического качества — всего лишь 
рекламный буклет. Лишь когда 
начинаешь его листать, пони-
маешь стремление заказчиков 
к подобной гигантомании. Как 
никак, а взыскательной публике 
представляют уникальный дом! 
татьяна фархат

РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ
(приложение)

64 НОВОСТИ
66 КЛЕИ

ПОД ГРИФОМ «ДСП», ИЛИ 
КЛЕЙ КАК ИДЕАЛЬНОЕ ОРУЖИЕ
Роль клея в полиграфии — оста-
ваться незаметным, выполняя 
сугубо служебную миссию по 
окончательному превращению 
полуфабрикатов в готовую про-
дукцию. Но при неумелом обра-
щении клей может уничтожить 
почти готовый тираж.
ольга науменко

69 БУМАГА
КУДА ПРИВОДЯТ МЕЧТЫ…
О том, как дизайнерская бума-
га помогает воплощать самые 
необычные замыслы.
ольга горинова

76 БУМАЖНЫЕ НОВОСТИ

содержание «жёлтых страниц»

Publish № 02, 2008

28 ТЕМА НОМЕРА
GOOD ЛАК!
Лакирование выходит из разряда 
эксклюзивной отделки продукции, 
и всё важнее становится быстрота 
изготовления. Производители чутко 
реагируют на спрос: встроенные 
в печатные машины решения по 
лакировке, применение техноло-
гий флексопечати, автоматизация 
машин, лакирование цифровых 
оттисков.
дмитрий старцев

34 ДОПЕЧАТНЫЕ ПРОЦЕССЫ
ПЛАНИРОВАНИЕ ПРОСТЫМ 
НЕ БЫВАЕТ *
Типографии строят планы на обору-
дование, обзаводятся стратегиями 
повышения квалификации, но воз-
можно, для конкурентоспособности 
не хватает системы планирования 
ресурсов предприятия…
кевин купер

40 ПЕЧАТЬ
ФОРМАТ «БОЛЬШЕ СРЕДНЕГО» *
6-страничные печатные машины 
становятся крупнее и быстрее, а на 
листах появляется больше свобод-
ного места для макетов — битва 
за производительность в самом 
разгаре. 
скотт бьюри

46 DRUPA–2008
ГЛАВНЫЕ РОЛИ ДЛЯ ОФСЕТА
В этом году многие специально 
приедут на Drupa, чтобы посмотреть 
на офсетные печатные машины. 
И выставка не разочарует!
гарет уорд

52 ШИРОКОФОРМАТНАЯ ПЕЧАТЬ
ПЛАНШЕТНЫЕ ПРИНТЕРЫ 
УФ-ОТВЕРЖДЕНИЯ НА SGIA-2007
николас хельмут

78

88 НОВОСТИ, ОТ РЕДАКТОРА
90 ИНТЕРВЬЮ

ЛЕГАЛИЗАЦИЯ — ФАКТОР 
№ 1 В ПРОДАЖАХ

91 ТЕМА НОМЕРА
ФОРМАТИРОВАНИЕ ТАБЛИЦ 
СИЛОЙ МЫСЛИ
Несмотря на значительные 
улучшения при работе с таб-
лицами в InDesign CS3, ока-
зывается, не всё так радужно: 
возможности стилей решают 
лишь ограниченные задачи при 
форматировании таблиц. Но 
выход есть — скрипты!
михаил борисов

97 ТЕМА НОМЕРА
УНИВЕРСАЛЬНАЯ ИЩЕЙКА 
ИЗОБРАЖЕНИЙ
Поиск изображений с разреше-
нием менее заданного.
михаил борисов

18 ROLAND SOLJET 
PRO III XJ-640
андрей лыгун

20 LOMOND PROOFMASTER
андрей лыгун

24 WCOLOR SMART NP06-F5
дмитрий старцев

12 COLORSPAN БОЛЬШЕ 
НЕ БУДЕТ

12 UV-SETTER ЕСТЬ!

15 36 МЕСЯЦЕВ СЕРВИСА

4 ОТ РЕДАКТОРА

39 ВЗГЛЯД ЭНДРЮ ТРИБЬЮТА

50 В ПЕЧАТНОМ ЦЕХЕ 
С СЕРГЕЕМ СЕРГЕЕВЫМ

86 СТОХАСТИКА 
С АЛЕКСАНДРОМ 
ШНАЙДЕРОМ

100 ПОРТФОЛИО

104 НОВЫЕ ШРИФТЫ

112 ПОСЛЕДНЯЯ СТРАНИЦА
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Вы бы это видели! Эти пальчики, чудесные, 
разукрашенные яркими рисунками ноготки 
и довольные лица их обладателей — женской 

половины издательства. Так мы тестировали принтер 
для печати по ногтям (с. 24). Создатели чудо-маши-
ны потрудились на славу, максимально упростив труд 
оператора: ведь целевой аудитории необычного уст-
ройства вряд ли доставит удовольствие разбираться в 
тонкостях настройки параметров печати. Зато с лака-
ми, составляющими важнейшую часть техпроцесса в 
любом косметическом салоне, проблем быть не должно. 
Да там весь бизнес построен на лаке!

Конечно, это скорее шутка — просто мы решили 
сделать подарок дамам к празднику весны. Но в каж-
дой шутке есть рациональное зерно. В данном случае — 
намёк нашим читателям… Мы не призываем типогра-
фии диверсифицировать бизнес и строить на его базе 
косметические салоны, но следить за новейшими техно-
логиями и сферами их применения нужно обязательно!

А изменения происходят постоянно, даже в такой 
относительно консервативной области, как лакирова-
ние. Например, модная тенденция последнего време-
ни в офсете — выполнение как можно большего коли-
чества операций в линию. 4-красочная машина, когда-
то бывшая рабочей лошадкой большинства офсетных 
типографий, явно уступает сложнее сконфигуриро-
ванным собратьям. Для типографии, специализирую-
щейся на печати брошюр и журналов, куда эффектив-
нее решение на базе перфектора — 4+4 за один прогон. 
На подаче самонаклад можно заменить устройством 
резки листов из рулона — это даёт большую гибкость 
по форматам и экономию на бумаге. А чтобы навсегда 
забыть об отмарывании, когда-то бывшем настоящим 
бичом перфекторов, производители предлагают кон-
фигурации с устройством лакирования и сушкой перед 
печатью оборота. Естественно, чтобы лицо не отлича-
лось от оборота, нужна и секция лакирования, и сушка 
после последней печатной. Такая линия — идеальное 
решение, которое для журналов тиражом до 10 или 
даже 15 тысяч экз. по эффективности не имеет равных. 
Ведь благодаря лакированию готовые оттиски можно 
сразу отправлять в послепечатный цех, а может даже 
на встроенную линию для фальцовки. Всё, как у «боль-

ших» — типографий рулонного офсета. Интересно, уви-
дим ли мы подобные суперлинии на Drupa?

В секторе цифровой печати лакирование долго оста-
валось недоступным. Если необходимость возникала, 
приходилось прибегать к услугам подрядчиков. А мо-
жет ли такая полиграфия быть оперативной? Проблема 
«цифровиков» — невозможность установить на произ-
водстве обычную лакировальную машину (иногда из-за 
ограниченных и очень дорогих площадей, иногда — из-
за недостатка квалификации персонала), а ЦПМ с сек-
цией лакирования вообще пока не выпускают. Непло-
хое решение предлагает Kodak Nexpress — Nexglosser; 
два устройства уже работают в России. Увы, решение 
подходит только владельцам Nexpress — для получения 
эффекта лакирования предварительно нужно нанес-
ти прозрачный тонер. Впрочем, проблемами цифровой 
полиграфии уже озаботились производители лакиро-
вальных машин — наконец появились устройства, кото-
рые можно либо устанавливать в линию, либо как авто-
номные в салонах цифровой печати. Их козыри — ком-
пактность и простота эксплуатации, а скорость синхро-
низирована с ЦПМ.

Проблема, решение которой очень хотелось бы 
увидеть на Drupa, — цифровое выборочное лакирова-
ние. Ближе всего к решению подошла Nexpress — ведь 
никто не мешает нанести прозрачный тонер любого 
рисунка. Однако при термическом закреплении в Nex-
glosser бумага на незапечатанных участках начинает 
коробиться. Не выходит пока… А как было бы краси-
во — уверен, недорогое выборочное лакирование для 
малых тиражей или даже «лакирование» переменных 
данных будут весьма востребованными! Ждёт появ-
ления настоящего защитного лака и другой цифровой 
сектор — широкоформатной УФ-печати. Пока УФ-ла-
ки для нанесения струйным способом выполняют лишь 
декоративную функцию. Защитные же позволят гораз-
до эффективнее изготавливать, например, транспорт-
ную графику.

А что там по поводу бизнеса на лаке? Я вполне 
серьёзно — в России уже есть как минимум одна типог-
рафия, весь бизнес которой построен на лакировании. 
Не печатают, а деньги зарабатывают. Чего и вам желаю, 
а способ выбирайте сами.  p
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