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Инновации вознаграждают
 

Каков был бы этот мир без инновационных идей и конструкций?
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37 ВЫСТАВКИ
БЛИЖЕ К «ЦИФРЕ»
Производители послепечатного 
оборудования стремятся повы-
сить уровень автоматизации 
машин. Многие нацеливаются на 
рынок цифровых типографий и 
предлагают для них специальные 
решения: простые устройства, 
занимающие немного места и 
нетребовательные к квалифика-
ции персонала. Учитывая обилие 
однопроходных рулонных ЦПМ, 
не удивляло и обширное предло-
жение на Ipex-2010 послепечатных 
систем для таких машин.
дмитрий старцев

42 НАПРИМЕР
А ДУМАЛИ, ЧТО ШУТКА...
В типографии «Триада-Принт» 
запущена машина-мечта – рулон-
ная 16-полосная Komori System 
38S. Убедиться в этом смогли 
более двухсот представителей 
полиграфического и издательско-
го сообщества России и Украины 
на презентации, организованной 
«ЯМ Интернешнл» совместно с 
типографией. 
игорь терентьев

44 ПОСЛЕПЕЧАТЬ
СИСТЕМЫ ВЫСЕЧНЫХ ПРЕССОВ
Функция высечного пресса крайне 
проста: он продавливает высеч-
ной штамп через определённый 
материал, давая высеченную 
заготовку.

РАСХОДНЫЕ МАТЕРИАЛЫ 
(приложение)

48 НОВОСТИ

49 ПЛАСТИНЫ, БУМАГА, КРАСКИ...
МЫ ВЕРИМ В CTP!
Ipex показала, что и на фоне стре-
мительного развития цифровых 
технологий печати крупнейшие 
производители расходных мате-
риалов уделяют большое внима-
ние CTP. А что им ещё остаётся? 
дмитрий старцев

54 БУМАЖНЫЕ НОВОСТИ

Publish № 7-8, 2010

14 ВЫСТАВКИ
ПРАКТИЧНАЯ FESPA
Настоящая мекка всех причастных 
к широкоформатной печати отлича-
ется особой практичностью — почти 
всё показанное на выставке можно 
сразу купить и хоть завтра при-
менять на производстве. Кажется, 
вот-вот в проходе между стендами 
появятся люди, катящие перед 
собой тележки, доверху заполнен-
ные рулонами и чернилами…
игорь терентьев

22 ТЕМА НОМЕРА
ПЕРЕКРЁСТОК ДОРОГ
Многие полиграфисты сейчас стоят 
на развилке, размышляя, как раз-
виваться дальше. На Ipex-2010 инду-
стрия предложила немало вариан-
тов, но превалировали цифровые.
игорь терентьев

32 ОПРОС НОМЕРА
КАК ВАМ IPEX?

34 ПЕЧАТЬ
КОГДА ТИПОГРАФИИ 
ЗАКАЗЫВАЮТ МУЗЫКУ *

Конструкционные особенности печат-
ных машин стали определять заказ-
чики: правила игры диктуют полигра-
фисты. Насколько приспособились 
к требованиям рынка производители 
флексографских печатных машин?
род хейс

22
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58 НОВОСТИ

58 ОТ РЕДАКТОРА

60 ТЕМА НОМЕРА
ADOBE PHOTOSHOP CS5
модест осипов

65 РАБОЧИЙ ЦЕХ
СКРОМНОЕ ОБАЯНИЕ 
ADOBE BRIDGE
Утилита в тени основных при-
ложений Creative Suite, но это 
отличное связующее звено и 
полезнейший инструмент для 
повышения эффективности 
работы.
михаил борисов
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борисова анастасия
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Когда-то на семинаре «Как делать журналы» уму-
дрённая опытом коллега учила нас, что чита-
теля надо знать в лицо. И типаж должен быть 

очень точным и реалистичным. Что-то вроде «актив-
ный мужчина, 30-35 лет, владелец предприятия или его 
руководитель». Точка. Но меня не покидало чувство, 
что выведенная маркетологами (вероятно, западными) 
модель идеального читателя журнала сродни прочим 
идеальным моделям: они отлично ложатся в теоретиче-
ские формулы, а как дело доходит до жизни, ожидания 
не оправдываются, результат не вытанцовывается.

В моём представлении у Publish ну никак не может 
быть одного-единственного идеального читателя. То 
есть мог быть такой (мечта издателя): годами подпи-
сывается, читает всё — от корки до корки, советуется 
с нами перед каждой покупкой чего-то печатающего, 
потом покупает и обязательно упоминает нас в ответе 
на вопрос «А где вы видели нашу рекламу», да ещё ни 
на что не жалуется. Ау, где ты?! Что-то не отзывается…

Приходится возвращаться к реальной жизни, где 
все до одного люди разные. Даже с учётом объеди-
няющей идеи «зарабатывать себе на жизнь печатью», 
воплощают её все по-разному. Поэтому и мы стараемся 
найти побольше всего, что поможет нашей разношёрст-
ной аудитории в нелёгкой профессиональной деятель-
ности.

Этот номер получился выставочным и сверхнасы-
щенным анонсами о новых продуктах. Как мы обыч-
но поступаем с таким изобилием информации? Давно 
отказались от простейшего варианта описания «компа-
ния А показала продукт Б». Элементарно, но почти бес-
полезно. Если кого-то интересует, что именно показа-
ла на выставке компания А, — быстрее и проще зайти 
на её сайт или поискать в интернете. Выписывать для 
этого профессиональный журнал нужды нет. 

Наш подход — постараться разбить всё показан-
ное на «клубы по интересам». Когда систематизиру-
ешь новинки, ориентированные на общие приложения, 
сразу обнаруживаются тенденции. Становится понят-
но, какие именно инновации особенно популярны. При 
этом мы пытаемся оценить, насколько предлагаемые 
решения работоспособны и перспективны для разных 
групп наших читателей. 

В мае-июне состоялись две крупнейшие выставки — 
Ipex-2010 и FESPA-2010. Чтобы адекватно рассказать 
обо всём интересном, что там было, мы постарались 
удовольствие растянуть. Первый отчёт по горячим сле-
дам о самых ярких новшествах Ipex вышел в прошлом 
номере. В этом — подробные обзоры, и каждый имеет 
свой фокус. 

Тема номера посвящена Ipex — допечатные про-
цессы и автоматизация, традиционная печать. После-
печатные новинки и тенденции рассмотрены в 
отдельной статье. Ещё одна описывает изменения в 
секторе расходных материалов — там активнее всего 
производители офсетных пластин и бумаги для циф-
ровой печати. Увы, объёма журнала, который мы 
можем себе позволить, явно не хватает на подробный 
анализ новшеств в цифровой печати на Ipex, поэтому 
мы решили не ждать осени, а опубликовать полную 
версию статьи в тему номера на сайте www.publish.ru.  
К тому моменту, как получите этот журнал, статья 
уже должна быть там — милости просим интересую-
щихся листовой и рулонной цифровой печатью к нам 
в электронные гости…

Но есть ещё один важный сектор, представленный 
на Ipex, который гораздо полнее можно было рассмо-
треть на другой выставке — в Мюнхене. Речь идёт о 
широкоформатной печати и специальных видах. На 
регулярно кочующей по Европе FESPA можно в одном 
месте увидеть достижения всех без исключения основ-
ных игроков. 

Когда-то выставка была посвящена в первую оче-
редь трафаретной печати, но сейчас на ней превалиру-
ют цифровые технологии, причём в ещё более явной 
форме, чем это происходит в традиционной коммер-
ческой полиграфии. Ведь цифровыми стала и значи-
тельная часть послепечатных процессов — столь попу-
лярные у широкоформатчиков промышленные режу-
щие плоттеры получают данные для резки в цифровой 
форме и немедленно приступают к работе. 

Впрочем, не одними выставками живы наши чита-
тели — мы хотим, чтобы каждый нашёл в Publish свой 
клуб по интересам. Пока нет именно Вашего? Пишите 
на publish@publish.ru. Вместе что-нибудь обязательно 
придумаем…  p

И г о р ь  Т е р е н т ь е в

от
редактора

Клубы  
по интересам
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