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Введение 

 

Актуальность темы работы обусловлена тем, что исследуемый регион, 

являясь одним из наиболее привлекательных в Российской Федерации [8], 

недостаточно охвачен туроператорской деятельностью, что существенно 

ограничивает возможности посещения региона российскими иностранными 

туристами. Сбалансированное развитие туристической отрасли в Прибайкалье 

может способствовать развитию экономики региона за счет привлечения 

денежных средств большого количества туристов. 

Объектом исследования является культурно-познавательный туризм. 

Предметом исследования является процесс формирования культурно-

познавательного тура в Прибайкальском крае. 

Цель работы – исследовать туристский потенциал Прибайкальского края, 

разработать тур, обосновать привлекательность созданного туристского 

продукта. 

Данная цель определила необходимость постановки и решения 

следующих задач: 

 рассмотреть историю освоения Прибайкальского края; 

 определить современное состояние туристского рынка Прибайкальского 

края на внутреннем направлении; 

 выявить рекреационные возможности Прибайкальского края для развития 

туризма; 

 изучить перспективы развития туризма в Прибайкальском крае; 

 провести исследование особых экономических зон туристско-

рекреационного типа в Прибайкальском крае; 

 исследовать рынки предложений туров по Прибайкальскому краю; 

 разработать программу и маршрут тура по Прибайкальскому краю с 

обоснованием его привлекательности и конкурентоспособности;  

 определить методы продвижения тура. 
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