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Введение 

На современном этапе развития общества возникла острая потребность в 

разработке и реализации  регионального управления,  адекватного рыночным 

условиям хозяйствования. Современное управление представляет собой такую 

систему, которая своими функциями призвана воспроизводить на расширенной 

основе управляемую организацию, обеспечивая в ней заданные извне 

качественные перемены. Данный взгляд интересен в рамках настоящего  

исследования, так как дает возможность увидеть роль развития в управлении и 

определить неотъемлемый характер процесса управления регионом как 

развивающейся системой. 

 Развитие региона - многоаспектный процесс, рассматриваемый с точки 

зрения не только экономических целей, но и социальных. Основной целью 

социально - экономического развития региона, является, прежде всего, 

улучшение качества жизни населения региона, что включает  в себя   и   

безопасность жителей региона, в том числе и продовольственную безопасность. 

Обеспечение безопасности продукции на региональных 

продовольственных рынках   осуществляется различными методами, 

основными   выступают государственное регулирование (экономические и 

административные рычаги) и рыночные методы управления, к которым 

относится и маркетинг.   

К наиболее перспективным направлениям относится, социально-

ориентированный маркетинг, включающий формирование программы действий 

по борьбе с некачественной продукцией; разработку   необходимых 

организационных схем  и моделей  и реализацию контрольных функций. 

Управление регионом с позиции  концепции социально-ориентированного 

маркетинга направлено на учет и балансировку интересов всех участников 

рыночных отношений (производитель-потребитель-общество).  
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