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КО II ЧТЕНИЮ
ЗАКОНОПРОЕКТА

ТАТЬЯНА 
ГОЛИКОВА: 

«Ряд поправок требует 
уточнений и шлифовки, 
но в целом по ним 
достигнуто соглаше-
ние».

МИНЗДРАВСОЦРАЗВИ-
ТИЯ РОССИИ: СИСТЕМА 
НАДЗОРА ИЗМЕНИТСЯ

Минздравсоцразвития 
предстоит разработать 
график сокращения 
избыточных контроль-
ных функций, прежде 
всего Роспотребнадзора 
и Росздравнадзора. 
Когда, зачем и почему?

ИССЛЕДОВАНИЕ
ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ
ЛОЯЛЬНОСТИ

Как убедиться в эф-
фективности проведе-
ния программ лояльно-
сти на фармрынке? 
Читаем практические 
рекомендации.
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ВЛИЯНИЕ ЛС НА 
УПРАВЛЕНИЕ 
АВТОТРАНСПОРТОМ:
«ПРЕПАРАТЫ РИСКА»
Не пропустите. 
Продолжение темы.

ЛОГИКА
ИНИЦИАТИВНЫХ
ПРОДАЖ

Что и как предложить 
клиенту при определен-
ных запросах? В этом 
номере две темы: мено-
пауза и атопический 
дерматит.
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