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Методы и технологии, которые использует профессиональный дизайнер для созда-
ния предметов, могут быть очень успешно использованы для решения бизнес-задач, 
стоящих перед руководителями компаний. И это не только разработка нового продукта. 
Дизайн-мышление эффективно помогает переосмыслить суть бизнеса, лучше понять 
потребности клиентов, найти уникальную и прибыльную нишу для стартапа и даже 
реализовать благотворительный проект. 
Тим Браун, глава одной из самых успешных дизайн-компаний мира, делится своей 
концепцией дизайн-мышления и на многочисленных примерах доказывает ее эффек-
тивность.
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