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Уважаемые делегаты и гости 

съезда Торгово-промышленной 
палаты России! 

Сегодня нам предстоит объек-
тивно и всесторонне оценить ито-
ги последних пяти лет работы па-
латы.1 

В целом можно констатиро-
вать повышение роли Торгово-
промышленной палаты. Конечно, 
объективно этому способствует 
движение нашей страны по ры-
ночным рельсам. Вместе с тем, 
безусловно, сказывается принци-
пиальная позиция палаты, наши 
инициативы и предложения по 
злободневным проблемам пред-
принимательства, социально-
экономической жизни страны. 
Нужно сказать, что голос ТПП 
звучит не впустую. К нему при-
слушиваются на государственном 
уровне, в деловых и обществен-
ных кругах России. Это – главное 
достижение палаты за пять про-
шедших лет. А если сказать точ-
нее, это главное достижение всей 
системы торгово-промышленных 
палат Российской Федерации. 
Мы не мыслим себе работу на-
шей ТПП в отрыве от 173 терри-
ториальных палат, активность ко-
торых распространяется на всю 
территорию России, охватывает 
все ее регионы и значимые по 
предпринимательской деятель-
ности муниципалитеты.  

Система наших палат не 
политическая организация. Она 
не может давать предпочтение 
тем или иным предпринимателям, 
исходя из их принадлежности к 
той или иной партии. Но это 
отнюдь не означает, что торгово-
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промышленные палаты не имеют 
своей идеологии. Через своих 
членов, через входящие в ТПП 
ассоциации, союзы, гильдии, че-
рез наши общественные комите-
ты, объединяющие по отраслям 
или проблемам бизнесменов, 
деятелей науки, экспертов, пала-
ты получают уникальную возмож-
ность аккумулировать мнения 
предпринимателей – крупных, 
средних и малых – по основным 
вопросам развития экономики 
страны. Абсолютно не правы те, 
кто думает, будто сегодняшние 
российские предприниматели, 
как учили классики марксизма, 
замыкаются в собственных инте-
ресах, связанных лишь с получе-
нием прибыли. Конечно, есть и 
такие. Но большинство хорошо 
понимает, что качественное мак-
роэкономическое регулирование, 
исправление социальных, терри-
ториальных, экономических дис-
пропорций, политическая ста-
бильность – все это создает ре-
альные условия благополучия 
всего общества, органичной 
часть которого является пред-
принимательство. Все это – необ-
ходимые условия и для его ус-
пешной и эффективной деятель-
ности.  

Сумма мнений большинства 
российского предпринимательст-
ва и составляет идеологию торго-
во-промышленных палат. В чем ее 
основной смысл?  

Во-первых, мировая практика, 
да и наша российская действи-
тельность доказали, что рыноч-
ные отношения являются основ-
ным инструментом развития эко-
номики. Вместе с тем Россия 
прозрела и больше не восприни-
мает побасенки «героев»  первой 

половины девяностых годов и их 
последователей, утверждавших, 
что рынок сам, без участия госу-
дарства, способен достичь циви-
лизованного уровня, решить со-
циальные проблемы, осуществить 
прорывы в научно-технической 
области. Прошло, и надеюсь на-
всегда, то время, когда отверга-
лись и государственная промыш-
ленная политика и долгосрочные 
индикативные планы.  

Во-вторых, не может быть ни-
какого экономического изоляцио-
низма. Это предполагает разви-
тие экспорта и импорта, заинте-
ресованность как в иностранных 
инвестициях, так и во вложениях 
российских предпринимателей в 
экономику других стран. При этом 
следует подчеркнуть, что к рос-
сийскому предпринимательству 
относятся все зарегистрирован-
ные в нашей стране юридические 
лица – производители товаров и 
услуг, действующие по россий-
ским законам, исправно платя-
щие налоги и использующие ме-
стную рабочую силу.  

В-третьих, государственная 
политика должна работать на 
создание оптимальных условий 
для развития российского пред-
принимательства. Внутри страны 
это относится к налоговой, бюд-
жетной, таможенной политике, а 
за рубежом – к внешней полити-
ке, отстаивающей интересы рос-
сийских производителей, в том 
числе, при вступлении и нахож-
дении России в международных 
организациях. Вместе с тем вы-
сокая роль государства в эконо-
мике отнюдь не перечеркивает 
необходимости передачи пред-
принимательским    организациям 
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