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В учебном пособии рассматриваются проблемы развития брен�
динга в Российской Федерации, даны общие положения, раскрыта
сущность брендинга, товарного знака и фирменного наименования,
анализируются понятия товарного знака (знака обслуживания) и брен�
да, показан процесс регистрации товарных знаков (знаков обслужи�
вания). Особое внимание уделено созданию и продвижению брендов,
дана характеристика связи рекламы и брендинга, раскрыто понятие
бренд�имиджа, определена роль и место фирменного стиля и значе�
ния для него брендинга, охарактеризован процесс брендирования в
сети Интернет и показано его значение для усиления бренда опреде�
ленного товарного знака (знака обслуживания). Особое значение при�
обретает раскрытие автором сущности контрафактной продукции и
ее негативного воздействия на бренд товарного знака (знака обслу�
живания).
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