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ВВЕДЕНИЕ 

В настоящее время язык является как инструментом общения, так и 

позволяет человеку познать мир. С его помощью мы обмениваемся нужной 

нам информацией, ведём коммуникацию на нужную нам тему. Язык стал не-

обходимым во всех сферах общения. Более того, при помощи языка мы не 

только ведем беседы, но и постоянно развиваем его. В языке постоянно что-

то меняется: появляется что-то новое, например, какая-нибудь лексика, либо 

что-то уходит (историзмы), либо объект получает новое наименование (арха-

измы). С языком люди исследуют самые дальние уголки планеты, путем бе-

седы открывают для себя что-то новое в сфере языкознания. Постоянные от-

крытия создают собственную картину мира у человека. В итоге, формируется 

собственный стиль общения у человека. 

С того момента, как появился человек, язык существует по сегодняш-

ний день. Он несет в себе не только инструмент общения и понимания, но и 

элементы культуры, обычаев и прочих нюансов, которые присущи носителям 

данного языка. Современные исследования говорят, что в качестве знаний 

выступают когнитивные образования; они обрабатывают информацию, полу-

чаемую человеком в контакте с окружающим миром, после чего знания хра-

нятся в форме понятий. С истечением времени объем знаний существенно 

растет, язык богатеет, его история содержит все больше изменений и, впро-

чем, включает все моменты эволюции языка за все время его существования. 

Процессы коммуникации на сегодняшний день настолько развиты, что 

каждый из его видов представляет особую форму, включающую различные 

механизмы поведения человека в социуме, а также набор различных устано-

вок во взаимоотношениях друг с другом. 

Со стремительным развитием информационных технологий язык также 

подвергся влиянию технологических инноваций. С появлением Интернета, 

персональных компьютеров, иначе говоря, электронного носителя информа-

ции, появились новые возможности ведения коммуникации. Теперь можно 

засвидетельствовать беседу на видео, аудио или в электронном варианте. 
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На сегодняшний день стали доступны для коммуникации новые жанры 

обмена информации. Один из них – жанр «интервью». 

Интервью – многогранно. Оно может быть изложено на бумаге, как его 

представляют в газетах и бумажной прессе. Если оно устное, то его трансли-

руют по радио и телевидению. Интернет также является источником, предо-

ставляющим возможность просмотреть какое-нибудь интервью, однако, его 

мы отнесём скорее к телевизионному, так как принцип показа у них одинако-

вый. Разница только в том, что в глобальной сети допускаются комментарии 

зрителей. 

Как правило, журналисты проводят интервью в разных местах, опра-

шивают разных людей, как по возрасту, так и по социальному статусу. У 

каждого человека есть своя индивидуальная черта. Каждый думает и говорит 

по-разному. Случается, что люди, исходя из своего социального положения 

используют в своей речи академический язык, на котором в повседневной 

жизни не говорят, то есть, более возвышенный язык, в котором употребляют-

ся разного рода термины, если говорить о научной сфере, либо же экономи-

ческие и политические термины, если принимать в расчёт данные области. 

Политические термины способствуют созданию особой картины мира в 

массовом сознании, при этом, некий контекст, повторяющийся несколько 

раз, получает новую силу, как следствие, из этого вытекает новый термин. 

Ценность терминов состоит в их влиянии на человека или на его мыш-

ление. Так, например, термин «оппозиция» имеет неприятный оттенок, а если 

заменить его на «альтернативу», то его не будут избегать в употреблении. 

[14, с. 143]. 

Целью данного исследования является изучение жанра «интервью» в 

современном французском медийном дискурсе. 

Достижению данной цели будет сопутствовать решение следующих за-

дач: 

1) изучить понятие дискурса; 

2) изучить сущность медийного дискурса; 
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3) рассмотреть жанровую вариативность современных печатных СМИ; 

4) изучить типологию жанра «интервью»; 

5) изучить виды и сферы интервью; 

6) изучить цели и тактики интервью; 

7) изучение трактовки вопросов; 

8) провести анализ выбранных интервью. 

Основными методами исследования являются анализ, синтез, наблюде-

ния, метод сплошной выборки, метод контекстуального анализа 

Методологической основой настоящей исследовательской работы по-

служили труды Рыжовой Л.П., Добросклонской Т.Г., Лукиной М.М., Бела-

новского С.А., Соболевой С.М., Гревис Б., Квале С., Щипициной Л.Ю., Ша-

родо П. 
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