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Новый инструмент, разработанный авторами этой книги,  — шаблон ценностного предложения, позволит рассмотреть все аспекты сложного процесса 
разработки и тестирования новых продуктов и прийти к такому варианту предложения, который выведет ваш бизнес в лидеры рынка. В книге при-
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ным инструментом для бизнеса из любой сферы.
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