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Краткая аннотация. В работе рассматриваются мифологические основы образов 

первостихий в медиа-рекламной картине мира, актуализирующих свое архетипическое и 

символическое содержание. В работе показано, что обращение в рекламе к стихиям воды, 

огня, земли и воздуха как основам «природности» мира активизирует не только стоящие за 

этими знаками глубинные смыслы, накопленные культурой, но и создает симулякр 

утраченной символической соотнесенности с природой, при этом вещь, через возвращение 

себе «природности», получает положительные коннотации, облагораживается в глазах 

современного человека. Медиа-рекламная картина мира в целом осмысляется в работе как 

новое симбиотическое образование, возникающее в результате взаимодействия и 

сосуществования мира медиа- и мира рекламы. 
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Современное конструирование медийной реальности сегодня невозможно 

представить без рекламной коммуникации. СМИ и реклама, все более 

сближаясь между собой и с повседневностью и тем самым обращаясь к 

жизненному миру, становятся не столько способом отражения реальности, 

сколько способом ее конструирования, способом философствования и видения. 

В результате взаимодействия и сосуществования мира медиа- и мира рекламы 

возникает новое симбиотическое образование – медиа-рекламная картина 

мира (далее МРКМ), имеющая собственную семиотико-ментальную 

субстанциональность. Важнейшим параметром этой картины мира является ее 

пространственно-временная континуальность. 

Конструирование образов в МРКМ осуществляется посредством 

различных по глубине структур сознания – от поверхностных (схем, сценариев, 
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