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ВВЕДЕНИЕ 

Дисциплина «Основы предпринимательства» («Основы бизнеса») 

направлена на освоение знаний и формирование умений по основным вопро-

сам предпринимательской деятельности, включающим такие, как: субъекты и 

объекты предпринимательской деятельности, организация собственного дела 

в сфере коммерции, механизм организации предпринимательства на предпри-

ятиях различных форм собственности; пути повышения эффективности этих 

процессов на всех стадиях; процессы построения предпринимательской дея-

тельности . Она направлена на получение знаний студентами в области орга-

низации предпринимательства в коммерции, его развития, об особенностях 

предпринимательства в торговле на современном этапе; знакомства с право-

выми основами и вопросами культуры и этики предпринимательства; изуче-

ния организационных основ предпринимательской деятельностью, механиз-

ма выбора стратегии и тактики бизнеса.  

В процессе изучения дисциплины формируются различные общекуль-

турные и профессиональные компетенции, позволяющие находить организа-

ционно-управленческие решения в нестандартных ситуациях, самостоятель-

но принимать решения ; осознавать социальную значимость своей будущей 

профессии, обладать высокой мотивацией к выполнению профессиональной 

деятельности,  анализировать социально-значимые проблемы и процессы; 

применять экономические законы и теории, определять экономические пока-

затели;  пользоваться нормативными документами в своей профессиональной 

деятельности, соблюдать действующие законодательства и требования нор-

мативных документов; прогнозировать бизнес-процессы и оценивать их эф-

фективность; выбирать деловых партнеров, проводить с ними деловые пере-

говоры, заключать договора и контролировать их выполнение; разрабатывать 

проекты  в профессиональной деятельности (торгово-технологические, мар-

кетинговые, рекламные и другие ),владеть технологией создания собственно-

го дела, его регистрации в органах  государственного контроля и налоговых 

органах. 
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Глава 1. Теоретические основы предпринимательской деятельности 

 

1.1. Содержание и сущность предпринимательской деятельности 

Впервые понятие «Предприниматель» в экономический оборот ввел 

известный английский экономист Ричард Кантильон в конце XVII-начале 

XVIII вв. «Предприниматель – это человек, действующий в условиях риска, 

который за определенную  цену покупает средства производства, чтобы про-

извести какую-либо продукцию и продать её в целях получения прибыли»  

(1725г.). Позже (1761г.), известный французский экономист Жан-Батист Сэй 

сформулировал  такое понятие «предприниматель – это экономический 

агент, который комбинирует факторы производства, направляя их на эффек-

тивное использование всех ресурсов  и  получение наивысших результатов.  

В 1920 г. Американский экономист Алан Маршалл дал впервые дал опреде-

ление предпринимательства: «Предпринимательство – организация произ-

водства, а предприниматель способен налаживать её как отдельный фактор 

производства наряду с трудом, землёй, капиталом».  

 В современном понимании «предпринимательство – это деятель-

ность, осуществляемая частными лицами, а также юридическими лицами – 

предприятиями, организациями по производству продукции, оказанию услуг 

или приобретению и продаже товаров и обмену на др. товары или деньги к 

взаимной выгоде заинтересованных лиц ,предприятий или организаций.   

Предпринимательство – свободное экономическое хозяйствование в 

различных сферах деятельности (кроме запрещенных законом), осуществля-

ется субъектами рыночных отношений в целях удовлетворения потребностей 

конкретных потребителей и общества в товарах, работах, услугах для полу-

чения дохода (прибыли) и  необходимые для саморазвития собственного дела 

и обеспечение финансовых обязательств перед бюджетом, кредиторами и 

другими хозяйствующими субъектами. 

Предпринимательство – новый тип хозяйствования базируется на ин-

новационном поведение собственников предприятия, на умение находить и 
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