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 В словарь-справочник вошли слова и словосочетания, 
обозначающие новые наименования лиц по профессии, 
специальности, роду выполняемых служебных обязанностей. В 
словарных статьях даны дефиниции 424 единиц новой лексики, 
приведены синонимические варианты, указаны наименования 
сходных профессий, зафиксированы особенности происхождения, 
написания и ударения, приведен иллюстративный материал из текстов 
печатной и Интернет-рекламы, СМИ.

Издание может представлять интерес для широкого круга 
специалистов и для всех, интересующихся развитием лексики 
русского языка на современном этапе.
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Предисловие

Среди неологизмов конца XX — начала XXI в. выделяет-
ся корпус лексики, обозначающей новые наименования лиц
по профессии, специальности, роду выполняемых служебных 
обязанностей. Необходимость лексикографического описания 
неономинаций, связанных с профессиональной деятельностью 
человека, очевидна, поскольку многие слова ещё не зарегистри-
рованы словарями, хотя широко используются в текстах разно-
образных рекламных объявлений о вакансиях на рынке труда. 
За последние годы к печатным рекламным объявлениям доба-
вились объявления, размещенные на многочисленных сайтах в 
Интернете, что увеличило возможности поиска работы. Реклам-
ные объявления, предлагающие работу населению, часто стано-
вятся первой площадкой, фиксирующей новые наименования 
лиц по профессиональной деятельности. Здесь они получают 
распространение, адаптацию и закрепление.

На основании изученных текстов рекламных объявлений в 
периодической печати, Интернете был разработан настоящий 
словарь-справочник. В него вошли 424 единицы новой лексики, 
полученные методом сплошной выборки из текстов рекламных 
объявлений.

Словарь включает следующие лексические группы:
новые слова, образованные с помощью словообразователь-

ных ресурсов русского языка от русских или иноязычных основ, 
а также наиболее частотные многокомпонентные наименования 
(например, багажист, застройщик, рекламораспространитель, 
продавец-дизайнер, ГИП-конструктор, чайный мастер);

слова, получившие новые значения за счёт семантической 
деривации — расширения или сужения значений, переносов 
(например, кукольник, фигурантка);

наименования, вернувшиеся из пассивного запаса языка в 
результате снятия идеологической и мировоззренческой мар-
кированности, а также нейтрализации негативной оценочности 
(например, гувернантка, дворецкий, сокольничий);

заимствования из других языков, в их числе прямые вхож-
дения, калькирования, а также слова, сохраняющие написания 
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