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Реклама прочно заняла в современной культуре место одного из 

главных смыслообразующих оснований. В современном мире роль, которую 

прежде играли идеология и искусство, в определенном смысле играет 

рекламный дискурс; посредством него осуществляется манипулирование 

массовым сознанием этноса в коммерческих целях, внедряются и 

формируются новые культурные приоритеты и пристрастия, создаётся 

«идеальный» виртуальный мир, к которому, как утверждается в 

соответствующих рекламных текстах, следует стремиться каждому. Сегодня 

реклама является наиболее выразительным примером сближения искусства, 

идеологии и средств массовой информации с повседневностью и тем самым с 

жизненным миром. Рефлексия по поводу тенденций этого сближения 

отчетливо просматривается в постмодернистских изысканиях. По мысли 

М. Маклюэна, реклама – это спрессованный образ современности. Она 

аккумулирует чувства и опыт всего общества. В идеале реклама стремится к 

гармонии человеческих импульсов и желаний, к интеграции общества вокруг 

общих целей. 

Получив наиболее интенсивное развитие в последней четверти ХХ 

века, реклама впитала в себя черты той эпистемологической реальности, 

которая была сформирована в результате развития новых возможностей 

телекоммуникации, глобализации масс-медиа и коррелирующего с этими 

процессами становления постмодернизма, ставшего точкой пересечения 

структуры идей научно-технологической и социокультурной парадигм. 

Единство способов восприятия действительности в рекламе и СМИ как 
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