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Каждый вложенный в рекламу рубль должен приносить до-
ход — вот главное требование бизнеса к интернет-маркетингу 
сегодня. Но что делать, если стандартные инструменты интер-
нет-маркетинга уже не дают ожидаемых результатов? 

Знакомьтесь, рerformance-маркетинг — новый метод интер-
нет-маркетинга, интегрирующий в единую стратегию различ-
ные инструменты онлайн-рекламы, наиболее эффективные 
для конкретного бизнеса. Эксперты Ingate Digital Agency рас-
скажут, как сформировать и реализовать такую стратегию, что-
бы повысить отдачу от рекламных бюджетов в максимально 
короткие сроки. 

Книга предназначена для специалистов по рекламе и маркетин-
гу, владельцев бизнеса, желающих успешно работать и зараба-
тывать в интернете.
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