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ПРЕДИСЛОВИЕ

Данное издание с названием «Хроматизм интеллекта: тео-
рия и практика» представляет новый взгляд на ЦВЕТОВЕДЕ-
НИЕ, СРЕДСТВА КОММУНИКАЦИИ, ПСИХОЛОГИЮ, 
КУЛЬТУРОЛОГИЮ, ВАЛЕОЛОГИЮ, ЭКОЛОГИЮ ЧЕЛО-
ВЕКА. Оно поможет на более современном уровне и с учётом 
традиций в подготовке к различным видам деятельности в сфе-
рах валеологии, дизайна и общения.

Несмотря на активное использование цветовых решений 
в изобразительном искусстве, дизайне помещений, одежды и в 
других визуальных средствах культуры общения, теоретические 
основы использования цвета в культуре общения к настоящему 
времени отсутствовали. Поэтому целью работы является фор-
мулирование, с учётом представлений современной физики, 
научных принципов цветовой культуры человека и обучение 
некоторым конкретным приёмам использования цвета на раз-
ных уровнях общения.

Известны разработки по искусствоведению для художников 
и дизайнеров по оформлению одежды и помещений. Эти разра-
ботки посвящены различным визуальным эффектам цветовых 
решений, в том числе цветовых сочетаний. Они практически не 
связываются с психологическими особенностями конкретного 
человека как личности и как представителя своей социальной 
группы. Поэтому рекомендации, изложенные в такой литера-
туре, не всегда выполнимы и практически целесообразны. На 
практике дизайнеры вынуждены ориентироваться на вкусы за-
казчика.

С другой стороны, в последнее время появился целый ряд 
работ теоретического плана, в которых представлены попыт-
ки сформулировать принципы психологического воздействия 
цвета. В этих работах также игнорируется тип личности и соци-
альные характеристики человека. В основе теоретических кон-
струкций этих работ лежат немногочисленные и бессистемные 
наблюдения, а также различные литературные данные без кри-
тического анализа их источников и авторов.
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