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Общение и бизнес сегодня все больше переходят в интернет, а тради-
ционные каналы продвижения и продаж постепенно теряют свою эф-
фективность.
Как привлечь и удержать внимание людей, которые вас интересуют? 
Для этого нужна стратегия создания и распространения контента, вер-
ное сочетание хорошей идеи, доверия и размера аудитории, то есть — 
своеобразная формула эффекта. Именно ее путем проб и ошибок на-
стойчиво выводили авторы этой книги. Теперь эту формулу можно при-
менить к блогам, твитам, видео и даже к офлайновым рекламным 
кампаниям, чтобы понять, какой эффект произведут определенные 
действия, и построить в Сети общение, приносящее результаты.
Описанные в книге принципы и методики основаны на человеческой 
психологии, а потому останутся столь же эффективными и после выхо-
да очередной веб-технологии.
Для всех, кто занимается маркетингом в интернете.
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